
 نوین در  فصلنامه رویکردهای پژوهشی

 مدیریت و حسابداری
Journal of New Research Approaches 

in Management and Accounting 

 9033-9093 ص ،3041 بهار ،29 شماره هشتم، سال
ISSN: 2588-4573 
http://www.majournal.ir  

 

 شرکت های دانش بنیان ورزشی بر کارآفرینی  تاثیر
 

1* عباسی اله نصیب
 

 2 اکبر مهدوی قره آغاج علیا

  13/41/3041: چاپ تاریخ 43/33/3049: دریافت تاریخ

   چکیده

هدف از تحقیق حاضر، تاثیر دانش بنیان ورزشی بر کارآفرینی بود. روش تحقیق توصیفی که از نظر هدف تحقیق، کاربردی بود و 

به صورت میدانی انجام شد. جامعه آماری پژوهش فوق مدیران و دست اندرکاران شرکت های دانش بنیان ورزشی بود که تعداد 

نفر بودند که نمونه گیری به صورت  85رکت بودند که تعداد مدیران و معاونان آنها ش 91شرکت های دانش بنیان مورد تحقیق 

( و 3121نفر انتخاب شدند. ابزار گردآوری پرسشنامه های دانش بنیان گوزل زاده و همکاران) 85تمام شمار انتخاب به تعداد 

ارزشی لیکرت بود. برای تجزیه و  8ت طیف ( بود. روش نمره گذاری به صور3124پرسشنامه کارآفرینی ورزشی حسینی اقدم)

تحلیل از آمار توصیفی )فراوانی، میانگین، انحراف معیار و...( و برای تجزیه و تحلیل فرضیات تحقیق به وسیله معادلات ساختاری با 

استفاده شد. یافته های تحقیق نشان داد که شرکت های دانش بنیان بر کارآفرینی ورزشی با  Amose23استفاده از نرم افزار 

تاثیر مثبت و معناداری دارد. بنابراین می توان نتیجه گرفت که ارائه فناوری های نوین، ایجاد تجهیزات  46.4ضریب معناداری 

 ان ورزشی را تشویق به ایتکارات و کسب و کارهای جدید کنند.پیشرفته یا ارائه سیستم های مدیریتی مبتنی بر داده، کارآفرین
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  مقدمه. 1

شرکت های دانش بنیان است. در در عصر فرا صنعتی، یکی از ارکان پیشرفت و توسعه پایدار در هر کشوری شکوفایی 

کشور ایران نیز اخیرا توجه ویژه ای به رشد و شکوفایی این شرکت ها علی الخصوصی شرکت های ورزشی دانش بنیان 

در بین سیاست گذاران شکل گرفته است. یکی از چالش های موفقیت این شرکت ها در حوزه ورزش، تداوم رشد و 

 رشد الگوی برتر، فناوری های عه سریعو رشد و توس اطلاعاتای نوین در فناوری ه با ظهور پدیدهت. پایداری آنهاس

اقتصادی جهانی و سیستم مدیریت سازمانها تغییرات اساسی کرده است و دانش، منبع اصلی مزیت رقابتی در سازمانهای 

ییرات مداوم محیط اقتصادی، رود؛ بنابراین مدیریت دانش کلید اصلی بقا و عملکرد سازمان در تغ پیشرفته به شمار می

ها در  دلیل تشدید فضای رقابتی، سازمان امروزه به(. 3،9431)ونگکیتا چالام و ویلموتفناورانه، سیاسی و اجتماعی است

شده از  طور تصادفی کسب به اطلاعاتسازمانی و  گیری و اتخاذ استراتژی رقابتی خود تنها به منابع محدود درون تصمیم

روز از فضای اطراف یکی از ابزارهای  صحیح، تأثیرگذار و به اطلاعاتدرحقیقت داشتن  .کنند اکتفا نمیفضای پیرامون 

 های متنوع به توانایی آنها در استفاده از دانش رو رقابت شرکت این از ؛شود قدرت در سطح ملی و سازمانی محسوب می

نابراین دانش یکی (. ب9،9431ازمانی بستگی دارد)ویلاسالرومرتبط با استافده از فرایندهای انتقال دانش داخلی در شبکه س

 طور فزایندهای برای حفظ مزیت رقابتی سازمان، مدیریت می شود و به از مهمترین داراییهای سازمان در نظر گرفته می

 ییر میای است که با گذشت زمان تغ های فکری است و تنها سرمایه دانند که دانش، سرمای شود. سازمانهای آگاه می

(. 1،9438خلاقیت و نوآوری سازمان را حفظ کند)اریکسون و روتبرگ طور مؤثر استفاده شود، میتواند کند و اگر به

 از صه دانشکنند که گسترش تحوالت در عر در پژوهش خود با عنوان محیط مبتنی بر دانش بیان می( 9433)0وستربرگ

دهد و  را از حیث رقابتی و اقتضائات محیطی ارتقا می سازمان دتبلندم اهداف که است سازمان استراتژیک دارایی های

 افت به واسطهرفتن دانش با ارزش سازمان  دست های پویا کاربرد استراتژیک دارد و باعث کاهش خطر از در محیط

کارآفرینی  (.8،9435)کارایانیسدمی شو انسانی نیروی تعدیل هنگام ظه سازماندادن حاف ازدست خطر کاهش و کارکنان

سرعت در حال رشدی از کارآفرینی و تحقیقات مدیریت ورزش است. فرایند کارآفرینی در ورزش  به  ، حوزهورزشی

شوند. ورزش در  ی انجام میورزش  های کارآفرینی اجتماعی و نوآوری اجتماعی است که در زمینه فعالیت  دربردارنده

پرورش و  و شود و بر صنایع دیگر از جمله آموزش های جهان محسوب می ترین صنعت جایگاه یک صنعت، جزء بزرگ

د. ای دارن پارچه ها هم بر نوآوری اجتماعی و کارآفرینی اجتماعی تمرکز یک گذارد که خود آن گردشگری تاثیر می

های تجاری ارتباط دارد. روش این کارآفرینی  گذاری های کارآفرینی برای سرمایه ژیکارآفرینی ورزشی با کاربرد استرات

های اجتماعی و دانش بازار است. یکی از وظایف مهم مدیران، مراقبت دائم از تغییرات بازار است.  استفاده از مهارت

کنند. این کاربردهای گوناگون  ه میهای بازار، معمولا از اطلاعات نامتقارنی استفاد کارآفرینان برای شناسایی فرصت

های موجود، قابل ایجاد و  کارآفرین ورزشی باید فرصتد. شون کارآفرینانه در حوزه ورزش، مربوط به منشأ کارآفرینی می

های  ها برای خلق فعالیت کارآفرینانه نوپا استفاده نماید. ورزش زمینه یا کشف در زمینه ورزش را دریافته و از آن فرصت

های فرعی مرتبط با ورزش را  های تولیدی، خدماتی، توزیعی و یا سایر جنبه تواند زمینه شود که می دی را شامل میمتعد
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های اخیر، گسترش رشته مدیریت ورزشی از یک سو، و توسعه رشته کارآفرینی از سوی دیگر،  در سالد. شامل شو

ای که در تلاقی این دو رشته رویکرد جدیدی از مدیریت  اند. به گونهچارچوب جدیدی را در بستر ورزش پدید آورده

های کارآفرینی در  ورزشی و کارآفرینی به وجود آمده است. از این رو، این پرسشنامه قصد دارد تا به بررسی شاخص

های  کارآفرینی ورزشی با کاربرد استراتژید. ورزش، به بسط و توسعه کارآفرینی در مدیریت ورزشی نایل گرد

های اجتماعی و دانش  های تجاری ارتباط دارد. روش این کارآفرینی استفاده از مهارت گذاری ینی برای سرمایهکارآفر

های بازار،  بازار است. یکی از وظایف مهم مدیران، مراقبت دائم از تغییرات بازار است. کارآفرینان برای شناسایی فرصت

ن کاربردهای مختلفِ کارآفرینی در ورزش، مربوط به منشأ کارآفرینی کنند. ای معمولا از اطلاعات نامتقارنی استفاده می

را برای اشاره به فردی استفاده کرد که نوآور است و « کارآفرین»( اصطلاح 3239برای نخستین بار، شومپتر )د. شون می

در رشد اقتصادیِ جوامع ی اصلی شومپتر تا کنون، کارآفرینان همچنان نقش مهمی  گردد. از زمان مقاله دنبال فرصت می به

سپاری بوده است، که خودش به عنصر رایجی  های تقویت رشد اقتصادی از طریق برون کنند. اخیرا یکی از راه خود ایفا می

کارآفرینی شامل افرادی در محیط ورزشی است که ذهنیتی را توسعه ت. وکار ورزشی دنیا تبدیل شده اس در محیط کسب

وکار  ی کسب ی تفکری درباره شیوه»شود:  طور تعریف می کند. ذهنیت کارآفرینی این یت میدهند که نوآوری را تقو می

 و نوآوری خلاقیت، پذیری، اندازی رشدگرا، انعطاف هایی در شرایط نامطمئن تمرکز دارد و با چشم که بر ایجاد فرصت

 تقویت را نوآوری و مداوم تغییرات آتی، های فرصت و روندها وجوی جست با ورزشی کارآفرینان «.است همراه تکرار

ی ورزشی  گذاری کارآفرینانه، در حیطه توانند افرادی باشند که با ایجاد سرمایه می ورزشی کارآفرینان بنابراین. کنند می

ای همچون ورزش  ی ویژه توانند در صنعتی خاص یا در حوزه پذیر هستند. این کارآفرینان می نوآور، فعال و ریسک

موفقیت محصولات جدید به عنوان برترین عامل برای موفقیت شرکت ها و حتی بقای آنها محسوب  باشندصاحب تجربه 

می شود. با این حال بررسی های متعدد نشان می دهد که نرخ شکست توسعه محصول جدید به عنوان یک معضل اساسی 

از توسعه محصول جدید، اقدام به پیش  در بسیاری از شرکت ها مطرح بوده است. شرکت های بسیاری سعی دارند تا قبل

ی محصول جدید فرآیندی است  توسعه(. 3128)سلطانی فسقندیس و همکاران، بینی موفقیت توسعه محصول جدید نمایند

هایی که  توان با تعریف شاخص شود. موفقیت این فرآیند را می که در آن محصول یا خدمتی جدید به بازار عرضه می

ت جدید، هم در لای محصو ح توسعهطلااین موفقیت یا عدم موفقیت است، اندازه گیری کرد. اصی میزان  نشان دهنده

ت موجود به لاتی که به طور کلی در دنیا جدید هستند و هم در مورد اعمال حداقل بهبود و تغییر در محصولامورد محصو

ت در لامحصو 1ی  ود که نرخ توسعهش ت در حال کاهش است و پیش بینی میلارود. امروزه عمر بازار محصو کار می

در حال حاضر مطالعات گسترده ای در مورد توسعه محصول  (. 9439و همکاران ،  .کانت)هر پنج سال دو برابر شود 

ها از قبیل های مشاوره و تولیدی، و در دامنه وسیعی از رشتهها، شرکتهای مختلف از قبیل دانشگاهجدید در سازمان

آنچه امروزه در میان عوامل مهم در موفقیت   تجارت، بازاریابی، مهندسی و ... در حال انجام است.مدیریت تکنولوژی، 

شرکت های دانش بنیان حائز اهمیت و تاکیدی بیشتر است، نقش کارآفرینی و توسعه محصولات جدید می باشد. چه بسا 

و توسعه محصولات جدید، استفاده از استراتژی شرکت های دانش بنیانی که به رغم سرمایه گذاری زیاد برای کارآفرینی 

های بازاریابی مناسب، بکار گیری فناوری های پیشرفته و جذب افراد متخصص به سختی شکست خورده اند. زیرا عمده 

مشکلات این گونه شرکت ها، عدم شناسایی عوامل درون سازمانی موثر برای کارآفرینی ورزشی در فرایند استراتژی 
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فرایند توسعه محصولات جدید است. بنابراین با توجه به گفته های پیشین محقق در این تحقیق به دنبال این  بازاریابی و

 است که شرکت های دانش بنیان ورزشی بر کارآفرینی ورزشی تاثیر دارد؟

ن به این ( در تحقیقی با عنوان طراحی مدل شرکت های ورزشی دانش بنیان پایدار در ایرا3125پیرجمادی و همکاران)

 و خصوصی بخش همکاری همچنین سیاستگذاری و سخت های زیرساخت دولتی، ساختاری، نتیجه رسیدند که عوامل

 از مدیریتی و مالی عوامل همچنین و سیاسی دانش بنیان، عوامل ورزشی شرکت های مهارت های اصلی، علل از دولتی

شرکت  یکپارچگی خلاقانه، ایده های خلق برای ورزشی استارتاپیهمایش های  و نمایشگاه ها و زمینه ای عوامل جمله

 ایجاد و متخصص انسانی نیروی مقررات، تسهیل بودند. مداخله گر جمله عوامل از برندسازی همچنین و مشاوران ها،

 و ورزش پیشرفت و توسعه اشتغال زایی، به میتوانند که بودند پژوهش این جمله راهبردهای از مادر تخصصی مؤسسة

در پژوهش خود با ( .943کنند. خاتمی و وحیدی) توجه درخور کمکی تحریم شرایط در اقتصادی کشور پایدار رشد

بنیان عوامل فناوری، اجتماعی، شرایط بازار، سیاستی، مدیریتی،  های دانش عنوان بررسی عوامل مؤثر بر پیشرفت شرکت

رشمردند که از میان این عوامل، عوامل فناوری، اقتصادی و قانونی سه محیطی را از عوامل مهم ب اقتصادی، قانونی و زیست

( در پژوهش خو با عنوان ارائه مدل پایداری شرکت های نوپای دانش بنیان 9431. رجبی)فاکتور اصلی و تأثیرگذار هستند

و تقاضا را از  ها، ویژگی صنعت ها، قوانین، تحریم عوامل خارجی از جمله زیرساختبا رویکرد فضای کسب و کار 

 1. مارتینزعنوان مهمترین عامل اثرگذار ذکر کرد های نوپای دانشبنیان برشمرد و تقاضا با به عوامل مؤثر بر پایداری شرکت

 با رابطه در که یافتند دست نتیجه این به نه پایداریمدیریت دانش در زمی در پژوهش خود با عنوان ( 9432و همکاران)

شرکت های  هایی در پایداری عنوان موتور تولید دانش و در رابطه با کاربرد مدیریت دانش، فرصت ها به دانشگاه ظرفیت

چون توانایی فرد برای تبدیل ایدهها به عمل، ( نیز در پژوهش خود عواملی 9435)5کوچک و متوسط وجود دارد. راتن

 ورزش، دانش انتشار و تولید عه فناوری،توسها،  ریزی و مدیریت پروژه پذیری، توانایی برنامه خالقیت، نوآوری، ریسک

های نوین بازاریابی،  سازی منابع، روش های توسعه و کاربرد دانش، بهینه لمللی جدی، خلق فرصتبین ا بازارهای ایجاد

های دانشی  گذاری دولت را از عوامل مهم و تأثیرگذار بر ترویج و پایداری شرکت های دیجیتال و سرمایه رسانه، شبکه

 حوزه ورزش ذکر کرده اند. در

  پژوهششناسی  . روش2

. بود پیمایشی - توصیفی نوع از محتوایی و ماهیت نظر از و کاربردی تحقیقات نوع از هدف لحاظ از حاضر پژوهش

 آزموده متغیرها بین رابطه و است ساختاری معادلات سازی مدل نوع از یا علی یابی مدل نوع از حاضر پژوهش همچنین

شرکت بودند که جمع  91شد. جامعه هدف این تحقیق شامل مدیران و معاونان شرکت های دانش بنیان ورزشی به تعداد 

نفر می باشند. چارچوب نمونه این پژوهش شامل معاونان و مدیران شرکت های دانش  85معاونان و مدیران این شرکت ها 

نفر تعیین  85نه گیری به صورت تمام شمار انتخاب و حجم نمونه بنیان ورزشی هستند. باتوجه به محدود حجم نمونه، نمو

( و 3121پرسشنامه دانش بنیان)گوزل زاده،  ابزار گردآوری اطلاعات در این تحقیق پرسشنامه ای می باشد که شاملشدند. 

ارزشی  8طیف  ( بودند که شیوه نمره گذاری این پرسشنامه ها براساس3124پرسشنامه کارآفرینی ورزشی حسینی اقدم )

( می باشد. برای تائید روایی صوری و محتوایی پرسشنامه ها، پرسشنامه ها 3( تا خیلی کم)نمره 8لیکرت از خیلی زیاد)نمره 
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در اختیار تعدادی از اساتید مدیریت قرار گرفت و پس از جمع آوری نظرات آنها و بررسی و اعمال پیشنهادات و 

ی استفاده در پژوهش حاضر مورد تایید نهایی قرار گرفت. پایایی آلفای کرونباخ اصلاحات لازم توسط تیم تحقیق برا

گزارش گردید. در این پژوهش از  444، و پایایی آلفای کرونباخ پرسشنامه کارآفرینی ورزشی 4615پرسشنامه دانش بنیان 

ی تجزیه و تحلیل داده ها استفاده شد، آلفای کرونباخ برای تعیین پایایی پرسشنامه و از روش آمار توصیفی و استنباطی برا

های آمار توصیفی چون محاسبه میانگین، انحراف معیار و در بخش آمار  های آماری از روش به منظور تجزیه و تحلیل داده

استنباطی از آزمون کلموگراف اسمیرنف برای تشخیص نرمال بودن جامعه آماری استفاده شد برای تجزیه و تحلیل فرضیه 

 استفاده شد. Amos23و  spss19یق از مدل معادلات ساختاری و به وسیله نرم افزار های تحق

  پژوهشهای  . یافته3

 یافته های مربوط به جمعیت شناختی را نشان می دهد. 3جدول 
 . یافته های مربوط به جمعیت شناختی1جدول 

 درصد فراوانی سن درصد فراوانی جنسیت

 .916 .3 سال 14زیر  1. 04 مرد

 1960 09 سال14بالای  11 35 زن

 344 85 جمع 344 85 جمع

 درصد فراوانی مدرک تحصیلی

 3165 5 دیپلم و پائین تر

 1 0 کاردانی

 8863 19 کارشناسی

 9063 30 تحصیلات تکمیلی

 344 85 جمع

درصد و فراوانی افراد در  .916سالگی  14درصد، فراوانی افراد در سن زیر  11درصد و فراوانی زنان  1.فراوانی مردان 

درصدراوانی افراد در مقطع  3165درصد و فراوانی افراد در تحصیلات دیپلم و پایین تر  1960سالگی  14سن بالای 

درصد  9063درصد و فراوانی افراد در تحصیلات تکمیلی  8863 درصد، فراوانی افراد در مقطع کارشناسی 1کاردانی 

 گزارش شده است. 

 آمار توصیفی متغیر های شاخص ها

تحلیل توصیفی متغیرهای تحقیق براساس پارامترهای مرکزی )میانگین، میانه، مد( و پارامترهای پراکندگی )انحراف معیار، 

 ارائه شده است. 9حقیق در جدول های اصلی ت واریانس و دامنه تغییرات( برای عامل
 قیتحق یرهایمتغ یفیتوص لیتحل. 2جدول 

  

تعداد
میانگین 

 

میانه
 

مد
 

ف معیار
انحرا

 

س
واریان

ت 
دامنه تغییرا

 

کمینه
بیشینه 
 

 8 3 569 06.2 4695 3969 3361 34618 85 شرکت های دانش بنیان

 8 3 3360 609. 4611 98 9.60 9.640 85 کارآفرینی ورزشی
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های پژوهش گردآوری شده است. همچنین بیشترین  پاسخ صحیح به تمامی پرسش 85براساس این جدول مشخص است 

 تعلق دارد که از مقدار زیاد طیف لیکرت نیز بالاتر است.  9.640میانگین به کارآفرینی ورزشی با مقدار 

 بررسی نرمال بودن توزیع داده ها

ها هستند بنابراین نخست آزمون نرمال بودن صورت  تنی بر فرض نرمال بودن دادهچون تحقیقات مبتنی بر مدل ساختاری مب

ها نیست بلکه باید  یابی معادلات ساختاری نیازی به نرمال بودن تمامی داده  گرفته است. در تحلیل عاملی تائیدی و مدل

 ( 9434، 2ها( نرمال باشند. )کلاین ها )سازه عامل
 ها داده. آزمون نرمال بودن 3 جدول

 کارآفرینی ورزشی دانش بنیان  

N 85 85 

 9.640 34618 میانگین

 4611 4695 انحراف معیار

 46419 .4633 اسمیرنوف-کولموگروف

 46944 46402 معناداری

و  46944، سطح معناداری کارآفرینی ورزشی 46402سطح معناداری متغیر دانش بنیان  1براساس نتایج مندرج درجدول 

 بدست آمد.  46443سطح معناداری توسعه محصولات ورزشی 

 برازش مدل اندازه گیری اولیه 

جامعه واقعی است. محققان شاخص های برازش به معنای تطابق مدل مشاهده شده در نمونه پژوهش با مدل مورد انتظار در 

شاخص نیز تجاوز می کند اما یک اجماع  81تاکنون معرفی نمودند که تعداد آنها از  32.1متعددی را در مقالات از سال 

 (.9448مشاهده می شود )گیفن، 0شاخص از این تعداد شاخص ها وجود دارد که در جدول  34همگامی روی حداقل 
 زش مدل اندازه گیری اولیه . شاخص های برا5جدول 

 مقدار به دست آمده حد مجاز نرخ شاخص برازش شاخص های برازش

CMIN/DF 968.9 1کوچکتر از  شاخص های مقتصد 

RMSEA 4641 4645کوچکتر از  شاخص های مقتصد. 

PNFI 46133 468بزرگتر از  شاخص های مقتصد 

GFI 46253 465بزرگتر از  شاخص های مطلق 

AGFI 46581 465بزرگتر از  شاخص های مطلق 

NFI 46120 462بزرگتر از  شاخص های مقایسه ای 

NNFI=TLI 46245 462بزرگتر از  شاخص های مقایسه ای 

CFI 46.52 462بزرگتر از  شاخص های مقایسه ای 

RFI 46223 462بزرگتر از  شاخص های مقایسه ای 

IFI 46215 462بزرگتر از  شاخص های مقایسه ای 

شاخص های برازش به سه دسته شاخص های اختصاری یا مقتصد، شاخص های مطلق و شاخص های تطبیقی یا مقایسه ای 

تقسیم بندی ی شوند. شاخص های اقتصادی به این دلیل به این نام خوانده می شوند که با حداقل اطلاعات حداکثر 
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حتما باید به حد مجاز خود دست  X2/DFو  RMSEAاطلاعات برازشی را به ما ارائه می دهند و در آنها دو شاخص  

شاخص مقایسه ای نام برده در جدول منابع اصلی معادلات ساختاری 8یایند تا شاخص های دیگر قابل بررسی باشند. از بین 

باشد. خوشبختانه مدل ساختاری در هر سه شاخص های مقتصد، 462بیان می کند حداقل سه شاخص باید بزرکتر از مقدار

 ق و مقایسه ای وضعیت مناسبی دارند.مطل

 بررسی روایی و پایایی سازه 

شرط زیر باید برقرار باشد. عدم برقراری حتی یک شرط روایی سازه را از بین خواهد  2برای برقراری پایایی و روایی سازه 

م پذیر باشد و هم روا یا معتبر برد و نتایج ار اعتبار ساقط می شود زیرا نتایج محقق در یک پژهش کمی هم باید پایا و تعمی

 باشد. 
 

 . بررسی پایایی و روایی سازه6جدول 

 CR AVE MSV ASV 

 46193 460.2 46809 46125 شرکت های دانش بنیان

 46381 46943 46.13 46548 کارآفرینی ورزشی

 

 . بررسی روایی واگرای فورنل و لارکر7جدول 

 توسعه محصول ورزشی کارآفرینی ورزشی شرکت های دانش بنیان 

   46.23 شرکت های دانش بنیان

  46095 46105 کارآفرینی ورزشی

با توجه به اینکه در مدل اندازه گیری اولیه مشخص شد که دو شرط لازم برای اجرای مدل ساختاری یعنی هم روایی و 

اصلاح شده نیست و مستقیماً مدل ساختاری پایایی سازه و هم برازش را دارا می باشد بنابراین نیازی به مدل اندازه گیری 

 پژوهش را انجام می دهیم.

قبل از پرداختن به مدل ساختاری، به بررسی تاثیر شرکت های دانش بنیان بر کارآفرینی ورزشی در حالت استاندارد و 

اندارد و به بررسی غیراستاندارد، تاثیر شرکت های دانش بنیان بر توسعه محصولات ورزشی در حالت استاندارد و غیراست

 تاثیر کارآفرینی ورزشی بر توسعه محصولات ورزشی در حالت استاندارد و غیراستاندارد پرداخته شد.

 
 . تاثیر شرکت های دانش بنیان بر کارآفرینی ورزشی 1شکل
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 . بررسی ضرایب مسیرهای مستقیم و معناداری آنها در سطح صفر)بدون حضور میانجی( 8جدول 

 نتیجه T-VALUE P مسیر مستقیم بدون حضور میانجی  تحلیل مسیر

 معنادار 46444 06.11 46.4 تحلیل مسیر

 

 مشاهده می شود که تاثیر شرکت های دانش بنیان بر کارآفرینی ورزشی بدون متغیر میانجی که مقدار  5با توجه به جدول 

P  وT-VALUE  معنادار هستند. 4622در سطح اطمینان 
 ساختاری در حالت غیر استاندارد. مدل 9جدول 

 T-VALUE P خطا تخمین غیراستاندارد متغیر مکنون  متغیر مکنون

 46444 06.42 46395 46823 شرکت های دانش بنیان ---> کارآفرینی ورزشی

 مدل ساختاری در حالت تخمین ضرایب مسیر استاندارد

 ضریب مسیر)بتا( متغیر مکنون متغیر مکنون

 4682 ----------------->شرکت های دانش بنیان      ورزشیکارآفرینی 

-P نتایج تحلیل مسیر مدل ساختاری نشان داد که تاثیر شرکت های دانش بنیان بر کارآفرینی ورزشی به دلیل اینکه 

VALUE(sig)  و یاt-value  ( است در سطح اطمینان -.362و .362خارج از )فرض  4622H0  رد و فرضH1  تایید می

شود یعنی شرکت های دانش بنیان بر کارآفرینی ورزشی تاثیر معناداری دارد. از این رو تاکید مدیران و معاونان شرکت 

های دانش بنیان بر وجود گرایش بالا بر کارآفرینی ورزشی، شرایطی را به وجود آورده است که می توان با استفاده از 

ت ها مشاغل و شغل های تازه و متناسب با نیاز جامعه و جهان تاسیس کرد که دانش و تخصص های موجود در این شرک

بتوان با ایجاد این کارآفرینی ها نیازهای مرتبط و لازم رشته های مختلف ورزشی و همچنین نیازهای آحاد جامعه را 

 برطرف کرد.

  گیری بحث و نتیجه. 4

توجه بسیاری از محققان و جوامع جهانی را به واسطه ی اقتصاد ورزش ترکیبی از علم اقتصاد و ورزش می باشد و 

کارکردهای متعددش جلب کرده است. ورزش از نوع محصول بازی و سرگرمی خارج شده و تبدیل به یک محصول 

صنعتی شده است. جوامع در سراسر جهان مبالغ هنگفتی را در ورزش جهت کسب درآمد هزینه می نمایند. امروزه توجه به 

صاد دانش بنیان و تأسیس شرکت های دانش بنیان در ایران رو به افزایش بوده است. بخشی که می تواند اثر قابل توسعه اقت

های دانش بنیان با تحول در عرصه علم و  شرکتتوجهی در حوزه اقتصاد دانش بنیان بر جای بگذرد حوزه ورزش است. 

زیادی دارند بطوری که رهبر معظم عه مناطق مختلف تاثیر دانش و کشف یافته ها و نتایج جدید اقتصادی در رشد و توس

ها در رونق اقتصادی و اقتصاد مقاومتی تاکید و آنها را موثرترین مولفه های  انقلاب اسلامی بر اهمیت نقش این شرکت

افزایش های اقتصادی موجب  پایین بودن خلاقیت، نوآوری و ضعف فناوری در بنگاهد. تحقق پایدار اقتصاد توصیف کردن

های خارجی شده است و این برای کشور ما که از منابع سرشار اقتصادی  وابستگی صنعت و اقتصاد کشور به فناوری

های خود و آمیختگی و  های دانش بنیان با توجه به ظرفیت شرکت. برخوردار است یک ضعف مهم به شمار می رود

باعث ارتقا و عمومی کردن دانش فنی در  یزات ورزشیتجه و تولید ورزشیانتقال دانش و پژوهش به کسب وکارهای 

های دانش بنیان علاوه بر جنبه های فنی در سایر حوزه های  علم و دانش به عنوان اساس فعالیت شرکتد. جامعه می شون

آیی موثرکسب و کار شامل بازاریابی، مالی، مدیریتی، حقوقی و غیره تاثیر مثبت دارد که این خود منجر به افزایش کار
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برای افزایش سطح کارآیی و توسعه و رونق فعالیتهای اقتصادی و تولیدات باید اساس بخش تولید د. فعالیت آنها می شو

مبتنی بر علم و دانش و پژوهش شکل گیرد تا کسب و کارهای موجود را حفظ و ارتقاء یابد و چه بسا برخی مشاغل 

ملی، اقتصاد و   کی از عوامل اساسی رشد تولید سرانهان گفت که ید. در نتیجه می توفراموش شده را دوباره احیاء کر

، ارتقاء ورزشی بنیان است و از راهکارهای اساسی خودکفایی پایدار در محصولات استراتژیک های اقتصادی دانش بنگاه

 در حیطه ورزش بنیان های دانش شرکت  بنیان نمودن اقتصاد و توسعه وری عوامل تولید از طریق دانش فناوری و افزایش بهره

. با توسعه و گسترش شرکت های دانش بنیان ورزشی هم می توان محصولات و کالاها و تجهیزات ورزشی مناسب و است

 به روز تولید کرد و هم برای فارغ التحصیلان رشته ورزشی می توان اشتغالزایی کرد.

به یافته های این پژوهش به این نتیجه رسید که  شرکت های دانش بنیان بر کارآفرینی ورزشی با توجه در بحث تاثیر

شرکت های دانش بنیان در حوزه ورزشی می توانند تاثیرات متعددی داشته باشند آنها ممکن است با ارائه فناوری های 

ن نوین، تجهیزات پیشرفته یا سیستم های مدیریتی منحصر به فرد، به بهبود عملکرد و تجربه ورزشی کمک کنند. همچنین ای

شرکت ها ممکن است زمینه های جدیدی را برای کارآفرینان ورزشی ایجاد کنند، از طریق ایجاد فرصت های کسب و 

کار جدید یا ایجاد شرایط برای توسعه ورزش های جدید و نوآورانه. همچنین این شرکت ها می توانند با ارائه فناوری 

ی مدیریتی مبتنی بر داده، کارآفرینان ورزشی را تشویق به ایتکارات و های نوین، ایجاد تجهیزات پیشرفته یا ارائه سیستم ها

کسب و کارهای جدید کنند. این شرکت ها می توانند با ایجاد فرصت های نوآورانه، به بهبود تجربه ورزشی، بهبود 

جدیدی را برای عملکرد ورزشکاران، یا حتی توسعه رویدادهای ورزشی کمک کنند. همچنین آنها می توانند زمینه های 

شکل گیری کسب و کارهای مرتبط با فیزیولوژی ورزشی، تحلیل داده های ورزشی یا حتی فعالیت های تفریحی و 

سرگرمی در حوزه ورزش ایحاد کنند. به طور کلی شرکت های دانش بنیان در حوزه کارآفرینی می توانند با فناوری ها، 

 دار و بهتر ورزش و فعالیت های ورزشی کمک کند.تجهیزات و سیستم های نوآورانه به توسعه پای

 در زمینه تاثیر شرکت های دانش بنیان بر کارآفرینی ورزشی پیشنهادات زیر ارائه می شود:

حمایت مالی و منابع: ایجاد حمایت های مالی و منابع برای کسب و کارهای کوچک و کارآفرینان ورزشی توسط  .3

 سعه این کسب و کارها کمک کند.شرکت های دانش بنیان می تواند به تو

برگزاری رویدادها و مسابقات ورزشی: ترتیب دادن برنامه های رویدادی، مسابقات یا همایش هایی که کارآفرینان  .9

 ورزشی را جذب کنند و امکان شناسایی توانمندی های جدید را فراهم کنند.

صصی مانند فضای کاری مشترک، آموزش ها و ارائه زیرساخت ها و منابع تخصصی: ارائه زیرساخت ها و منابع تخ .1

 دوره های آموزشی مرتبط با کارآفرینی ورزشی می تواند به توسعه این زمینه کمک کند.

ترویج فرهنگ کارآفرینی: ایجاد فرهنکی که کارآفرینی و نوآوری در حوزه ورزش را تشویق کند و افراد را به  .0

 رشد کسب و کار در این حوزه ترغیب کند.

   منابع و مآخذ. 5
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Abstract  
The purpose of this research was the impact of sports-based knowledge on entrepreneurship. 

Descriptive research method, which was practical in terms of the purpose of the research, and was 

conducted in the field. The statistical population of the above research was managers and employees of 

knowledge-based sports companies, the number of researched knowledge-based companies was 23 

companies, the number of managers and vice-presidents were 58. The tool for collecting knowledge-

based questionnaires was Gozelzadeh et al. (2016) and the sports entrepreneurship questionnaire of 

Hosseini Aghdam (2016). The scoring method was a 5-point Likert scale. Descriptive statistics 

(prevalence, mean, standard deviation, etc.) were used for analysis, and structural equations were used 

to analyze research hypotheses using Amose23 software. The findings of the research showed that 

knowledge-based companies have a positive and significant effect on sports entrepreneurship with a 

significance coefficient of 0.60. Therefore, it can be concluded that providing new technologies, 

creating advanced equipment or providing data-based management systems encourage sports 

entrepreneurs to start new businesses. 
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