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 چکیده

در صنایع  تر موضوع رقابت پذیری در صنایع مختلف و همچنین وجود زنجیره ارزش موثر و قوی در شرکت ها و در حال کلی

کشورهای در حال توسعه منجر به رشد و شکوفایی اقتصاد آن کشورها و همچنین صنایع و شرکت های حاضر در آن خواهد شد. 

مدیران شرکت ها نیز با توجه به سطح رقابتی که وجود دارد و از طرفی با ایجاد زنجیره های ارزش مناسب و کارا در شرکت ها 

ها خواهند شد. بنابراین هدف اصلی این  ردی شرکت ها و در نهایت محتوای اطلاعاتی مالی شرکتخود منجر به بهبود سطح عملک

بوده است. جامعه آماری  ها شرکت یمال یها داده یاطلاعات یارزش بر محتوا رهیزنج جادیو ا یریرقابت پذ تحقیق بررسی تاثیر

شهر تهران و حومه هستند که در نهایت پس از اجرای روش  هایی که دارای دفتر مرکزی در مورد استفاده در این تحقیق شرکت

 2092اند. دوره زمانی مورد بررسی در این تحقیق در سال های  شرکت وارد نمونه مورد بررسی تحقیق شده 01نمونه گیری تعداد 

فاده در این تحقیق پایان دوره صورت های مالی شرکت ها بوده است. روش رگرسیون مورد است  2099برای توزیع پرسشنامه و 

چند متغیر بوده که پس از اجرای مفروضات رگرسیون مورد بهره برداری قرار گرفته است. دو فرضیه در این تحقیق مورد بررسی 

 یداده ها یاطلاعات یمحتوادارای اثر معنادار و مستقیم بر  یریرقابت پذقرار گرفته که پس اجرای رگرسیون مشخص گردید که 

دارد و همچنین مشخص گردید زنجیره ارزش در شرکت ها نیز در سطح اطمینان مذکور  9903ر سطح اطمینان د ها شرکت یمال

 دارای اثر معنادار و مثبتی بر محتوای اطلاعاتی شرکت ها داشته است.
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  مقدمه. 1

در بهبود تصمیم  ی تصمیم گیرندگان و همچنین محتوای آناطلاعات یازهایکند ن یم نییرا تع یتوسعه حسابدار رینچه مسآ

از  یکیکه  یاقتصاد یها یریگ میدر تصم یسودمند تیبا محور یاطلاعات حسابدار ستمیراستا س نیاست. در هم گیری

واکنش نسبت به  کی ههموار یحسابدار گرید یانیاند. به ب افتهیشود، توسعه  یم یتلق یدار هیاهداف مهم در نظام سرما

با  زین یدر حسابدار یو دستور یاثبات یو چه در زمان توسعه. دوره ها جادیبوده است، چه در زمان ا یطیمح راتییتغ

 یوره متفاوت مدو د نیموضوعات در ا تیحال محور نیاند، با ا افتهیگذاران بسط  هیسرما یاطلاعات یازهاین نیهدف تام

 نینو ییگذاران در عصر تجربه گرا هیسرما یاطلاعات یها ستمیو توجه به س یحسابدار یعاتکه نقش اطلا یباشد، به نحو

بخشد،  یرا مفهوم م یریگ میآنچه وجود اطلاعات سودمند در تصم انیم نیمورد توجه قرار گرفته است. در ا شیاز پ شیب

 دینوظهور در تول یاقتصادها یکمبودها (.2600و همکاران،  یباشد )مهران یم یداقتصا طیدر مح نانیوجود عدم اطم

 یالملل نیاستاندارد ب یبه بازارها زیآم تینفوذ موفق یمقرون به صرفه برا یها متیبا ق یو کاف تیفیبا ک یضرور یکالاها

بوده است. شواهد  یدر سطح جهان یاصل یها یاز نگران یکی ( و1919، 2)نیادو و دی ایکومن ثابت شده است یبه خوب

در حال ظهور  یکشورها یناخالص داخل دیدر تول یدیتول یها شرکت زیدر مشارکت ناچ توان یرا م «دیولکمبود ت»

 دیدرصد به تول 392 زیناچ زانیبه م 1919در سال  دی(. به عنوان مثال، در غنا، بخش تول1919 ،یجستجو کرد ) بانک جهان

با عملکرد  ارزش رهیزنج تیریمد یاتیتوجه به رابطه ح با(. 1919، 1غنا یآمار سی)سرو ه استدکمک کر یناخالص داخل

شرکت را به عنوان محصولات  کی یرقابت مزیتمطالعه  نی(، چند1996، 0؛ ورهوف1992، 6شرکت ها )منتزر و همکاران

 یکامل فیارزش ط رهیمفهوم زنج (.1920 ،3تمنیو ب یدانند )ل یآن م ارزش رهیزنج یها تیفعالدر ایجاد ( تی/کمتیفی)ک

به  د،یمراحل مختلف تول قیمحصول از زمان تصور آن، از طر کیرساندن  یکه برا کند یم فیرا توص ییها تیاز فعال

از  یبانیو پشت عیتوز ،یابیبازار د،یتول ،یمانند طراح ییها تیشامل فعال نیاست. ا ازیو فراتر از آن مورد ن ییاستفاده نها

 .(1991، 3)کارلو وفردیرکا است یینهاف کننده مصر

  پژوهش ادبیاتمبانی نظری و . 2

ها را به شدت  شرکت نیرقابت ب کشورهای مختلفدر  ندهیو فزا عیسر یتوسعه اقتصاد ی،و انقلاب صنعت تالیجیدر عصر د

 یجهان ،یکیتکنولوژ یها شرفتیدهد که از پ یرا نشان م یعیسر اریبس راتییتغ یکنون یرقابت طی. شراکرده استفشرده 

و  انتوی( و رود1923)0شود. به گفته آفونسو و همکاران یجهان شروع م یاسیشدن تجارت و ثبات اقتصاد س

 یرخ م زیمختلف ن یکشورها یشرکت ها نیاست بلکه ب یدهد نه تنها داخل یکه امروزه رخ م ی( رقابت1919)1همکاران

 دیعملکرد را داشته باشند. شرکت ها با نیکند تا بهتر یم قیشرکت ها را تشو ،شرکت ها نیب یتجار دیدهد. رقابت شد

و  یسیکنند که بهتر از رقبا باشد. به گفته حم جادیشرکت ا یبرا یکنند تا ارزش اقتصاد جادیا یرقابت تیمز ندبتوان

                                                                                                                                                                                       
1
 Naidoo & d.ikumana, 

2
 GSS 

3
 Mentzer et al 

4
 Verhoef 

5
 Lee & Bateman 

6
 Carlo and Federica 

7
 Afonso et al 

8
 Rudyanto et al 



 6 ها شرکت مالی های داده عاتیاطلا محتوای بر ارزش زنجیره ایجاد و پذیری رقابت تاثیر

 

تواند  یم ارزش رهیزنج تیریمد دارند. استفاده از ارزش رهیزنج تیریمد نهیبه یبه اجرا ازی( شرکت ها ن1922)0همکاران

کند. شرکت  جادیشرکت را ا کی یرقابت تیتواند مز یم ارزش رهیزنج تیریمد رایاثرات رقابت در بازار را کاهش دهد ز

نسبت به رقبا  یشرکت عملکرد بهتر نی. اابندیدست  یرقابت تیو خوب به مز نهیبه ارزش رهیزنج تیریتوانند با مد یها م

کننده را به حداقل  مصرف یازهایبرآورده کردن و ارائه خدمات به ن یکل نهیهز تواند یم ارزش رهیزنج تیریمد رایدارد ز

. در نتیجه منجر به افزایش فروش شرکت خواهند شد و در نهایت محتوای اطلاعاتی شرکت را افزایش خواهد داد برساند

 یمشتر یدر انجام سفارشات و درخواست ها میمستقریغ ای میاست که به طور مستق مولفه مهمی ارزش رهیزنج تیریمد

کنندگان،  عیشوند، بلکه شامل توز یکنندگان م نیتام ایکنندگان  دینه تنها شامل تول ریدرگ یهستند. همه طرف ها لیدخ

و  یسی( و حام1921شوند. به گفته دوسو و همکاران) یم زیفروشندگان و مصرف کنندگان ن ،یساز رهیذخ یمکان ها

است که بر  یضرور اریبس یبهبود رقابت صنعت یشرکتها برا یبرا ارزش رهیزنج تیریمد یری(، بکارگ1922ان. )همکار

 رهیزنج تیریتا مطمئن شوند که مد رندیبگ ظررا در ن ارزش رهیمسائل زنج دیدارد. شرکت ها با ریعملکرد شرکت تاث

 تیرقابت و تسلط بر موقع یشرکت برا اتیتوسعه عملشرکت در  یکند. استراتژ یم یبانیشرکت پشت یاز استراتژ ارزش

بررسی زنجیره ارزش در شرکت ها و سازمان های مختلف یک ابزار و وسیله مهمی در  شود. یموجود در بازار استفاده م

تحلیل  و بررسی استراتژیک شرکت ها و سازمان ها بوده است که آن موضوع برای درک و فهم بهتر مزیت رقابتی 

(. همانند بررسی این موضوع که در چه موردی میتوان ارزش 2601ا کمک خواهد نمود )نیکبخت، دیلمی، درشرکت ه

مورد نظر و انتظار مشتریان را افزایش دهد همچنین میتواند هزینه های شرکت ها را کاهش دهد و همچنین درک و فهم 

شرکت ها در صنعت خواهند نمود. زنجیره ارزش در  و سایر از ارتباط سازمان یا شرکت با مشتریان، عرضه کنندگانبهتری 

سازمان که به تولید محصول اقدام می نمایند با ایجاد و توسعه محصول قدیمی خود و با طراحی مجدد و همچنین شروع 

محصول جدید اجام می شود  و با خرید مواد اولیه در شرکت ها وهمچنین تولید محصول جدید  و در نهایت فروش آنها و 

(. ولیکن در یک سازمانی که 03ائه خدماتی که از فروش محصول ارائه خواهد شد تمام خواهد شد)همان منبع، صار

بصورت خدماتی است، زنجیره ارزش در زمان دریافت تقاضا از سوی متقاضی یا مشتری آغاز خواهد شد و همچنین با 

رائه خواهند داد  پایان می یابد. بیان زنجیره ارزش انجام بخشی از فعالیت ها که خدمتی را که مدنظر یک مشتری است ا

برای یک شرکت خدماتی به علت جریان تولید خدمت یا محصول قابل رویت نمی باشد و بسیار پیچیده و مشکل است، اما 

می توان بیان نمود که این موضوع در تمام شرکت ها وجود دارد. در حالت کلی، برای این موضوع واژه و اصطلاح 

ره ارزش بکار خواد رفت که هدف از آن این خواهد بود که بر ارزش خدمات و محصولات از دید مشتریان افزوده زنجی

 شود و از این طریق میزان عملکرد مالی شرکت از قبیل فروش شرکت ها و در نهایت سود شرکت ها افزایش خواهد یافت.

 تی و خون رسانایرگ ح و همچنین فروش شرکت ها ارائه شده در صورت های مالی شرکت ها از قبیل سود اطلاعات

)دو جوالینگ  گذاران است هیسرما یریگ میتصم یسنگ بنا ،اطلاعات سود (1922، 29)بوباکر و سامی است  هیبازار سرما

اطلاعات سود  ترین حد اعتماد بهکه فعالان بازار بالا د به حدی زیاد استاطلاعات سو ی. محتوا(1912، 22و همکاران

در  با سود بهتر خواهند داشت و ییشرکت ها یبه پرداخت برا یشتریب لیگذاران تما هیسرما نیهمچنو   ها دارندشرکت 

 ییبهبود کارا بیرونی نسبت به شرکت و بازار سرمایه می شود که در منجر بهاعتماد منجر به جلب  "محتوا" واقع مفهوم
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 شرکت ها ارزش سهام رشدو  (2002، 21ن )دیاموند و رابرتسرمایه گذارا هیسرما نهیمنابع بازار، کاهش هز صیتخص

بر عوامل  نیتمرکز محقق شتریکه تاکنون انجام شده است، ب یدر مطالعات.  (1991، 26خواهد نمود)گلب و زاروینکمک 

 ها اطلاعات شرکت یمحتوا یاثر آنرا بر رو کنونتا یتجرب یها و آزمون ینظر یها لیتحل ،عملکرد شرکت بوده است

بر محتوای اطلاعاتی  و زنجیره ارزش شرکتها رقابتی طیمح ایموضوع ندارند که آ نیبه ا یادیتوجه ز نشده است ونجام ا

  ر؟یخ ایگذارد  یم ریتأثشرکت ها 

 پیشینه پژوهش. 2-1

 و رقابتی مزیت بر تامین زنجیره مدیریت های شیوه ( در تحقیقی به بررسی نقش1916)20یویوک کوهانا و همکاران

 بالقوه راه یک به( SCM) موثر تامین زنجیره کشاورزی. مدیریت صنایع های تامین زنجیره مدیریت حلال ملکردع

 نیست، ها سازمان بین دیگر رقابت زیرا است، شده تبدیل سازمانی عملکرد بهبود و رقابتی مزیت تضمین برای ارزشمند

 و رقابتی مزیت بر تامین زنجیره مدیریت های شیوه تأثیر بین بطهرا بررسی به مطالعه این. است تامین های زنجیره بین بلکه

 صنعت در متوسط و کوچک های شرکت از یکی در کارمند 233 از مطالعه این های داده. پردازد می سازمانی عملکرد

 قلحدا ساختاری معادلات سازی مدل از استفاده با نظرسنجی های داده. شد آوری جمع اندونزی در حلال کشاورزی

 تامین زنجیره مدیریت های شیوه بالاتر سطوح که دهد می نشان نتایج. شد تحلیل و تجزیه( PLS-SEM) جزئی مربعات

 مستقیمی مثبت تأثیر تواند می رقابتی مزیت همچنین. شود سازمانی عملکرد بهبود و رقابتی مزیت افزایش به منجر تواند می

 زنجیره مدیریت های شیوه بین رابطه بر را رقابتی مزیت ای واسطه تأثیر همچنین مطالعه این. باشد داشته سازمانی عملکرد بر

 بر تولید عامل ناهمگونی ( در تحقیقی به بررسی تأثیر1916)23جیانگ و همکاران.کند می تأیید سازمانی عملکرد و تامین

 مدل تولید، صنعت یجیتالید دیجیتال پرداخته اند. دگرگونی تحول عصر در رقابتی مزیت و شرکت نوآوری عملکرد

 عوامل مشارکتی رفتار و ماهیت. است داده تغییر را ارزش زنجیره در عاملی چند مشترک ارزش ایجاد مشارکتی نوآوری

روش های ارائه شده در  از استفاده با مطالعه این. هستند نوآوری عملکرد بر موثر کلیدی عوامل ارزش، زنجیره در ناهمگن

 ناهمگونی مختلف تأثیرات این. دهد می انجام تولیدی شرکت 612 روی بر را ای پرسشنامه و یساختار معادلات مدل

 سازی دیجیتالی مختلف سطوح تحت دیجیتال تحول در تولیدی های شرکت نوآوری عملکرد بر را مشارکتی رفتار و عامل

 تأثیر توانند می بزرگ مقیاس در یا دیجیتالی بسیار های شرکت که دهد می نشان نتایج. کند می بررسی سازمانی های اندازه و

 دیجیتالی سطوح با های شرکت همکاری کیفیت حال، این با. دهند کاهش را نوآوری عملکرد بر عامل ناهمگونی منفی

( در 1916)23روچیتا و همکاران. کند می ایفا شرکت عملکرد بهبود در مهمی نقش کوچک مقیاس های شرکت یا پایین

 به مقاله خدمات پرداخته اند. این های ورودی و جهانی ارزش های زنجیره در مشارکت شرکت، ی عملکردتحقیقی به بررس

. پردازد می شرکت وری بهره و جهانی ارزش های زنجیره در مشارکت خدمات، های ورودی از استفاده بین رابطه بررسی

 دقیق های داده مجموعه از استفاده با مقاله این. دهکنن هماهنگ و تولید در ورودی کنند می ایفا را واسطه نقش هم خدمات

 ارزش زنجیره سازی یکپارچه مختلف اعماق با مرتبط وری بهره بیمه حق ،1920 تا 2009 سال از هندی شرکت سطح در

 که دهد می نشان مطالعه این. زند می تخمین را تولید در استفاده مورد خدمات مختلف انواع و ها شدت و جهانی
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 3 ها شرکت مالی های داده عاتیاطلا محتوای بر ارزش زنجیره ایجاد و پذیری رقابت تاثیر

 

 بیمه حق درصد 11 تا 26 بین داخلی های شرکت به نسبت دارند، قرار جهانی ارزش های زنجیره در که اییه شرکت

 هم. دارد تعلق آن به شرکت که بخشی و جهانی ارزش زنجیره یکپارچگی عمق اساس بر تغییرات برخی با دارند، وری بهره

( باشد کشور از خارج یا داخلی منبع اینکه از اعم) تخدما منشأ هم و( خدمات ترکیب) استفاده مورد خدمات ورودی نوع

 ورودی در مخارج سهم توسط که) بالاتر کل خدمات ورودی از استفاده که حالی در. است مهم شرکت عملکرد برای

 خدمات و پیچیده خدمات از استفاده افزایش نیست، همراه وری بهره افزایش با لزوماً( شود می محاسبه خدمات های

 تیرینقش مد(  در پژوهشی به بررسی 1911)20هیوی هانوس و ویجایا. است همراه بالاتر وری بهره با اطلاعات فناوری

 ریتاث لیمطالعه، تحل نیهدف از ای پرداخت. کوچک و متوسط اندونز یبر رقابت و عملکرد شرکت ها ارز نیتام رهیزنج

بر عملکرد  یرقابت تیمز ری، تاثو متوسط بوده است شرکت های کوچکدر  یرقابت تیبر مز ارزش نیتام رهیزنج تیریمد

 یرقابت تیبر عملکرد شرکت با واسطه مز ارزش نیتام رهیزنج تیریمد ریکوچک و متوسط، و تاث یشرکت در شرکت ها

 یساز مدلها بر اساس  داده لیتحل یها کیو تکن یکم یها پژوهش از روش نیکوچک و متوسط است. ا یدر شرکت ها

نمونه  ی. روش انتخاب نمونه از روش هاکند یاستفاده م 699 اسمارت پی لا اسافزار  با استفاده از نرم یتارمعادلات ساخ

کوچک و متوسط ارسال  یپاسخ دهنده شرکت ها 609 یبرا نیآنلا یکند. پرسشنامه ها یاستفاده م یاحتمال ریغ یریگ

 ریتاث ارزش نیتام رهیزنج تیریاست که مد ناز آ یحاک جیاست. نتا یپرسشنامه برگشت 619 یابیارز یشد، گام بعد

 ریبر عملکرد شرکت داشت و تأث یقابل توجه ریتأث زین یرقابت تیدارد. مز یرقابت تیبر عملکرد شرکت و مز یمعنادار

 تیمثبت داشت و در نها ریتأث یرقابت تیشرکت بر مز ییو عملکرد شرکت داشت. توانا نیتأم رهیزنج تیریمد نیب یانجیم

( در تحقیقی به بررسی موضوع الگویی 2092بنفشی و همکاران )داشت. ریتأث یرقابت تیشرکت بر مز یکاف یاه یتوانمند

در تعیین مولفه های موثر بر بازار محور و جامعه شناختی بر میزان عملکرد شرکت ها در زنجیره ارزش شرکت ها پرداخته 

گرفته است از نوع پیشمایشی و توصیفی بوده است که در این تحقیق اند. روشی که در این پژوهش مورد استفاده قرار 

برای ارزیابی از روش های رگرسیونی عاملی استفاده شده است که در آن از روش تحلیل عاملی تایید استفاده شده است. و 

تفاده شده است شامل نمونه برای آزمون فرضیه ها نیز از نرم افزار لیزرل بهره گرفته شد. جامعه که در این تحقیق از آن اس

مورد از مرغداران شرکت در استان کردستان استفادهشده است. یافته هایی که در این تحقیق نشان داده شده  193ای از  

است که میان رقابت در محوری شرکت بر میزان زنجیره ارزش اثر گذار بوده است و همچنین میان مشتری محوری در 

( در تحقیق به 2092ن انها با عملکرد مالی در شرکت ها رابطه معناداری ندارد.سلطانی و اذر )مرغداری ها و هماهنگی میا

بررسی اثر گذاری میزان مدیریت کیفیت جامع با میزان نوآوری در محصول شرکت ها با نوآوری در میزان فرآیندی بر 

قان کاربردی بوده است و از شیوه که روی رقابت پذیری در میزان شرکت ها پرداخته است. پژوهش حاضر از نظر محق

برای جمع اوریداده ها استفاده شده است بصورت توصیفی پیمایشی بوده است و جامعه که در این تحقیق مورد بررسی 

قرار گرفته است شامل شرکت ها حاضر در بازار سرمایه ایران که در نساجی فعالیت دارند بوده است و از سویی برای 

پرسشنامه توزیع شده است که در در نهایت نمونه  339از شیوه پرسشنامه استفاده شده است که در آن  ارزیابی متغیرهای

مورد بوده است که شامل شرکت های مورد بررسی بوده اند.  روش آماری مورد استفاده معادلات ساختاری  319نهایی 

یافته هایی که از پژوهش بدست آمده است نشان بوده است که از طریق روش کوواریانس مورد استفاده قرار گرفته است. 

دهنده آن است که رقابت پذیری در میزان شرکت های نساجی و همچنین نوآوری در آنها دارای اثرپذیری بسیاری از 
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میزان مدیریت کیفیفت جامع دارند و از سویی میزان نوآوری در محصولات شرکت ها دارای اثرات بسیاری بر رقابت 

( 2092ت ها دارد و همچنین این نوع فرایند دارای اثرات مهمی نیز بوده است.یعقوبی منظری و همکاران )پذیری در شرک

در تحقیقی به بررسی میزان پیچیدگی محصول در شرکت ها و میزان مشارکت در زنجیره ارزش در کشورهای مختلف 

قیق مورد استفاده قرار گرفته است شامل داده اسلامی و ایران مورد بررسی قرار گرفته است. روش پژوهشی که در این تح

بوده است. نمونه ای که در این تحقیق  1921الی  1991های از نوع تابلویی بوده است  که شامل یک سری زمانی میان سال 

ن حاضر در کشورهای اسلامی بوده است. یافته هایی که در ای  33مورد استفاده قرار گرفته است شامل کشورهای به تعداد 

تحقیق بدست آمده است نشان دهنده آن است میزان پیچیدگی در محصولات کشورهای اسلامی منجر به آن خواهند شد 

افزایش مشارکت در میزان زنجیره ارزش کشورهای مختلف در جهان ایجاد شود.  از سویی شاخص هایی از جمله جذب 

ر بر میزان زنجیره ارزش در شرکت ها خواهد گذارد.غفاری و فناریو و همچنین هزنیه های تحقیق و توسعه دارای اثر معنادا

( در تحقیقی به بررسی این موضوع پرداخته اند که آیا میزان رقابت پذیری در بازار محصول شرکت ها بر 2601همکاران )

ی باشد یا خیر. میزان عملکرد مالی آنها اثر گذار میباشد و همچنین آیا میزان افشا اطلاعات در ربطه مذکور اثر گذار م

روشی که در این پژوهش مور استفاده قرار گرفته است شامل شرکت های حاضر در بازار سرمایه ایران طی سال های  الی 

شرکت به عنوان نمونه نهایی مورد استفاده قرار گرفته است.  220بوده است که در این میان تعداد  2603الی  2609

ان عملکرد شرکت می باشد استفاده از نرخ بازده دارایی و همچنین نرخ حقوق معیارهایی که برای اندازه گیری میز

صاحبان سهام میباشد و همچنین از شاخص هریشمن و هرفیندال نیز مورد استفاده قرار گرفته است. سطح معناداری نتایجی 

قرار گرفته است. یافته هایی که  مورد استفاده 9993که در این پزوهش مورد استفاده قرار گرفته است برای سطح معناداری  

در این پژوهش مورد استفاده قارار گرفته است نشان دهنده ان بوده است که رقابت در اطلاعات بازار سرمایه بر میزان 

عملکرد شرکت ها اثر گذار بوده است و همچنین میزان افشا اطلاعات که در بازار سرمایه وجود و سطحی که شرکت ها 

 بر رابطه مذکور اثر گذار بود هاست.افشا می نمایند 

 ،(1911) همکاران و تورنگ و( 1911) ویجایا و هانوس طبق مبانی نظری مطرح شده و همچنین پیشینه پژوهش های هیوی

، فرضیه های به شرح ذیل مطرح ( 1999) جون و دوید همچنین و(  1990) همکاران و نامچول ،(1923) همکاران و امانول

 می شود

 شرکت ها اثر معنادار دارد. یداده مال یاطلاعات یبر محتوا یریرقابت پذ :2هیفرض

 شرکت ها اثر معنادار دارد. یاطلاعات داده مال یارزش بر محتوا رهی: زنج1 هیفرض

  پژوهششناسی  . روش3

 نیا یبوده است که در ان به بررس تکیستمایروش حذف س قیپژوهش از طر نیمورد استفاده در ا یریروش نمونه گ

شرکت ها حذف خواهد شد و سپس  ستینباشند از ل لیذ طیشرا یکه دارا یشود که شرکت ها یموضوع پرداخته م

 .میده یقرار م یابیارزش را در انها مورد ارز رهیزنج ریپرسشنامه متغ قیکه انتخاب شده اند را از طر یینها یشرکت ها

 .باشند شده پذیرفته بورس در  2099 سال در نظر مورد شرکت(2

 .باشند تهران و حومه شهر سطح در مرکزی دفتر دارای(1

 .باشد ماه اسفند پایان مذکور های شرکت مالی دوره(6
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 شرکت جز و باشد پیمانکاری و صنعتی و خدماتی تولیدی، های شرکت جز خود عملیاتی ساختار در که هایی شرکت(0

 .نباشد بانک و وبیمه گذاری سرمایه و مالی حوزه های

دسترس  در  مذکور شرکت در مدیره هیات های گزارش همچنین و مالی های صورت از اهم شرکت مالی اطلاعات(3

 .در دسترس باشد 2099سال مالی 

دسترس  شرکت در 2092پرسشنامه در سال  عیتوز قیطر قیارزش از طر رهیبدست آوردن اطلاعات مربوط به زنج ی(برا3

 باشد.

 مورد شرکت 01 به بررسی مورد های نمونه تعداد بالا، مراحل کردن طی و سیستماتیک حذف روش اجرای پس نهایت در

 .گیرند می قرار بررسی

 متغیرهای پژوهش

 متغیرهای مستقل 

سوال  1 یشده و دارا یطراح 1996ارزش توسط سوففورد در سال  رهی:پرسشنامه استاندارد زنج(vlu_ch)زنجیره ارزش 

ارزش  رهیپرسشنامة زنج یا هگوی1 سوالات به کارکنان که است ای ارزش نمره رهیاز  زنج پژوهش منظور نیدر ا باشد. یم

در صورتی که نمرات که سوالات آن به شرح ذیل می باشد و نحوه تحلیل آن نیز بدین صورت است که  .دهند یم

تا  10که نمرات پرسشنامه بین باشد،  میزان زنجیره ارزش در این جامعه ضعیف می باشد.در صورتی 10تا 29پرسشنامه بین 

 بسیار ارزش زنجیره میزان  باشد،63 بالای نمرات که صورتی در.باشد می متوسطی سطح در ارزش زنجیره میزان  باشد، 63

 .  باشد می خوب

 

 خیلی زیاد زیاد تاحدی کم خیلی کم گزینه

 3 0 6 1 2 امتیاز
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      تحویل به موقع سفارشات به مشتری. 2

      موجود بودن کالا، انجام خواهد شد. سطح سفارشی که به محض 1

      درصد موجودی های انبار. 6

      زمان چرخه تولید. 0

      زمان چرخه زنجیره ارزش. 3

      استفاده از ظرفیت. 3

      زمان معرفی محصولات به بازار. 0

1 
زمان بین تصمیم گیری به تولید کالای به خصوص و آغاز به تولید 

 توجه به سفارش مشتری. آن با
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: برای ارزیابی میزان رقابت در بازار محصولات  از شاخصی با عنوان هرفیندال هریشمن بهره گرفته  (com)رقابت پذیری 

هد شد که هرچه در این شاخص بزرگتر باشد شده است. این شاخص بر اساس تمرکز در بازار صنعت اندازه گیری خوا

میزان شاخص تمرکز بیشتر بوده است و از این طریق میزان رقابت نیز کمتر خواهد بود وبلعکس )حسینی راد و همکاران، 

1926       .) 

                                                                                                                       ∑  
       

∑        
  
   

 
      

 Sales  میزان فروش شرکت :i   در سالt  

 ∑        
  
 : مجموع کل فروش های شرکت در صنعت.    

 تعداد کل شرکت های حاضر در هر صنعت      

 متغیر وابسته:

در این پژوهش از تفاوت میان بازده واقعی و بازده  (1912و همکاران ) نگیدوجول: طبق مقاله  (COI)توای اطلاعاتی مح

برای محاسبه این متغیر تفاوت بازده واقعی شرکت را  مورد انتظار برای محاسبه محتوای اطلاعاتی سود استفاده می شود.

سبه نموده و انباشت و تجمیع دوازه ماه را بعنوان محتوای اطلاعاتی سود استفاده پایان هر ماه با بازده بازار در همان ماه محا

 می نمایند.
ARit= Rit - ERit 

 

          

      ∑    

   

   

 

ARit تفاوت میان بازده واقعی و بازده بازار در پایان هر ماه :  t شرکتi 

Rit: شرکت  بازده واقعی سهامi در ماه  t 

    
         

     
ERit   :بازده مورد انتظار در ماه   t 

ARit بازده بازار در پایان هر ماه :  t 

pit:   قیمت سهام شرکتi در ماه  t 

           t-1در ماه iقیمت سهام شرکت   :     

 متغیرهای کنترل:

 از متغیرهای ذیل بعنوان متغیر کنترل استفاده شده است: (1912و همکاران ) نگیپژوهش دوجولمطابق با پژوهش های 

ROA: .نسبت سود خالص به دارایی شرکت در پایان دوره 

SOE : .اگر در ساختارسهامداری شرکت دولت یا شرکتهای دولتی باشد عدد یک در غیر اینصورت صفر 

SIZE :وره.لگاریتم دارایی شرکت در پایان د 

GROWTH :بعلاوه خالص بدهی به کل دارایی ها.  نسبت ارزش بازار شرکت 
LEV :.نسبت کل بدهی به کل دارایی ها 
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 مدل مفهومی

( در خصوص رابطه میان متغیرهای مختلف تحقیق از جمله متغیرهای مستقل و 2610عنایت به روش تحقیق خاکی ) با

تلفی از جمله مستقل رقابت پذیری و همچنین زنجیره ارزش بر میزان متغیر وابسته و همچنین روابط میان متغیرهای مخ

هانوس و  یویهوابسته محتوای اطلاعاتی داده ها اثر گذار بوده است  جهت رابطه های مذکور نیز طبق پژوهش های 

و  دیدو نی(  و همچن1990(، نامچول و همکاران )1923(، امانول و همکاران )1911( و تورنگ و همکاران )1911) ایجایو

 بوده است: ( 1999جون )

 

 

 

 

 

 
 

 

 (1911) همکاران و تورنگ و( 1911) ویجایا و هانوس هیوی طبق مفهومی مدل

  پژوهشهای  . یافته4

 آمار توصیفی

و  داده ها نیانگیم(ذیل ارائه شده است. در جدول ذیل معیار 2-0ه های بدست آمده در جدول )نتایج آمار توصیفی داد  

کوچکترین و بزرگترین مقدار ارائه  و همچنین هاآن در یو چولگ یدگیکش زانیدر داده ها و م اریانحراف مع زانیم نیهمچن

ه تفضیل در مورد آن بحث و به تجزیه و تحلیل شده در نمونه بانک ها مورد بررسی ارائه شده است و پس ارائه جدول ب

 خواهیم پرداخت.

 ( آمار توصیفی2-2جدول )

علامت 

 اختصاری
 کشیدگی چولگی انحراف معیار میانگین بیشینه کمینه توصیف متغیر

       متغیرهای مستقل

vlu_ch 2962 1921 6990 19902 62 20 زنجیره ارزش 

com 09991 2903 99310 99600 2902 999996 رقابت پذیری 

       متغیر وابسته

COI 6991 99610 32933 12906 203992 -30933 محتوای اطلاعاتی 

       های کنترل متغیر

ROA 1933 9920 9920 9911 9930 -9923 بازده دارایی 

Lev 
نسبت بدهی به 

 دارایی
9996 2990 9900 99133 .99116 1960 

متغیر مستقل: رقابت 

ری و زنجیره یپذ

 ارزش

متغیر وابسته: محتوای 

 اطلاعات شرکت ها

 به خالص سود نسبت: ROA متغیرهای کنترل:

 در اگر: SOE.دوره پایان در شرکت دارایی

 دولتی شرکتهای یا دولت شرکت ساختارسهامداری

: SIZE.صفر اینصورت غیر در یک عدد باشد

: GROWTH .دوره پایان در شرکت دارایی لگاریتم

 به بدهی خالص بعلاوه  شرکت بازار ارزش نسبت

 .ها دارایی کل



 2631-2630 ص ،2091 پاییز ،09 شماره حسابداری، و مدیریت در نوین پژوهشی رویکردهای 29

 

 آزمون فرضیات

ضات رگرسیون تحقیق مورد بررسی قرار در تحقیقات رگرسیون به منظور کارایی بیشتر و انسجام مناسب نتایج باید مفرو

گیرد. بررسی همسانی واریانس اجزا خطا: برای بررسی همسانی واریانس اجزا خطا در دادهای از پریش پاگان استفاده 

 آماده است. 1شود، که نتایج مربوط به هر مدل در جدول  می

 نتایج آزمون همسانی واریانس 1جدول

 مدل تحقیق
 ن و کوک ویزبرگنتایج آزمون پریش پاگا

 مقدار آماره آزمون سطح معناداری آزمون

 2فرضیه اصلی 
.، 99932به میزان  زبرگیپاگان و کوک و شیپرسطح معناداری آزمون 

 بنابراین ناهمسانی وجود ندارد.

پاگان و کوک  شیپرمقدار آماره آزمون 

 می باشد.9916 زبرگیو

 2-1 یفرع هیفرض
.، 9913 زانیبه م زبرگیان و کوک وپاگ شیآزمون پر یسطح معنادار

 وجود ندارد. یناهمسان نیبنابرا

پاگان و کوک  شیمقدار آماره آزمون پر

 .باشد یم9936 زبرگیو

 باشد، پس ناهمسانی واریانس وجود ندارد. می93/9فرضیه بیشتر از  1با توجه به اینکه مقدار سطح معناداری برای     

ررسی همبستگی بین اجزا خطا از آزمون والدریج استفاده شده است. مقدار این آماره  خودهمبستگی بین اجزا خطا: برای ب

 ارائه شده است. 0برای هر سه مدل که در جدول 

 نتایج همبستگی اجزا خطا 0جدول 

 واتسون -مقدار آماره معیار دوربین مدل تحقیق

 این مشکل خودهمبتسگی وجود دارد.است، بنابر 9901میزان آماره دوربین واتسن برابر با  2فرضیه اصلی 

 است، بنابراین مشکل خودهمبتسگی وجود دارد. 9900میزان آماره دوربین واتسن برابر با  1فرضیه اصلی 

نمیباشد لذا مشکل خودهمبستگی وجود دارد، که در زمان تخمین  193تا  293با توجه به اینکه مقدار آمار آزمون بین 

 خواهد شد. روش پاریس وینستنهمبستگی سریالی، همزمان از طریق رگرسیون فرضیه ها مشکل خود

( استفاده VIFعدم همخطی بین متغیرها: برای بررسی عدم همخطی بین متغیرهای مدل از شاخص عامل تورم واریانس )

ین متغیرها ارائه شده است. که با توجه به نتاجی بدست امده مشکلی از بابت هم خطی ب 3شود. که نتایج آن در جدول  می

 وجود نداشته است.

 

 

 

Soe 
سهامدارر دولتی یا 

 تیغیر دول
9 2 9936 9939 9923- 2991 

SIZE 193 99110 99131 0913 0990 3990 اندازه شرکت 

GROWTH 

نسبت ارزش بازار 

شرکت  بعلاوه 

به کل  یخالص بده

 ها ییدارا

99621 0910 6920 2930 2920 0903 
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 بررسی همخطی از طریق شاخص عامل تورم واریانس 3جدول 
 1فرضیه اصلی  2فرضیه اصلی 

 میزان شاخص عامل تورم واریانس متغیرها میزان شاخص عامل تورم واریانس متغیرها

SIZE 2931 LEV 2900 

SOE 2932 SIZE 2903 

ROA 293 COM 290 

LEV 2901 ROA 2932 

GROWTH 2963 SOE 2932 

VLU_CH 2920 GROWTH 2960 

 VIF 1.62میانگین  VIF 1.41میانگین 

 ها فرضیه ها نتایج تخمین

پرداخته شده است. شرکت ها  یداده مال یاطلاعات یبر محتوا یریرقابت پذدر فرضیه اصلی اول به بررسی اثر گذاری 

 واهد بود.مدلی که برای بررسی فرضیه مذکور  به شرح ذیل خ

 رگرسیون فرضیه اول پژوهش 3جدول 

و  از  اجرای رگرسیون فرضیه اول پژوهش بدست آمده، یافته های آماری نشان دهنده ان  3با توجه به نتایجی که از جدول 

 است که رقابت پذیری در شرکت ها بر محتوای اطلاعات داده های مالی شرکت ها دارای اثر معنادار در سطح اطمینان

داشته است، لذا فرضیه اول تایید شده است. با توجه به نتایج آماری بدست آمده از فرضیه های پژوهش ضریب متغیر  9903

بوده که نشان دهنده ان است که به ازای یک واحد تغییر در متغیر مستقل  00911رقابت پذیری اطلاعات با مقدار عددی 

واحد تغییر خواهد یافت. و همچنین از طریق بررسی جهت رابطه  00911الی مذکور میزان متغیر وابسته محتوای اطلاعات م

مذکور نیز می توان اینگونه نتیجه گیری نمود علامت ضریب متغیر مذکور مثبت بوده که نشان دهنده آن است که با 

داده های مالی  افزایش متغیر مستقل رقابت پذیری در شرکت های نمونه پژوهش میزان توجه انها به محتوای اطلاعات

                                                                 

 رگرسیون ناداریسطح مع z آماره انحراف استاندارد ضریب متغیر مستقل

    00911 22923 0910 99999 

 =سطح معناری 99999

chi =اماره32911
2 

63921=     R
 تعدیل شده2

    36960- 60960 2923- 99291 

    391- 22902 9931- 9993 

       2921 693 9966 99006 

     11993 3916 0922 99999 

    03910- 13900 2931- 99960 

       متغیر وابسته
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های مالی نیز افزایش خواهد یافت. از لحاظ حسابداری نیز می توان اینگونه تفسیر نمود که با افزایش سطح رقابت  صورت

پذیری در میان شرکت های مختلف که از طریق میزان فروش شرکت نسبت به صنعت بدست می آید نشان دهنده آن 

قابل با صنعت بیشتر باشد میزان قدرت رقابت پذیری ان شرکت ها نیز است که هرچه میزان میزان فروش شرکت در م

افزایش خواهد یافت و از این بابت این شرکت ها سطح و کیفیت اطلاعات ارائه شده در صورت هایی مالی و سایر 

و از این گزارش های خود را برای جلب توجه سرمایه گذاران و همچنین جذب سرمایه گذاران جدید افزایش خواهند داد 

طریق منجر به افزایش ارزش و ثروت سهامداران خواهند شد. لذا هرچه در یک بازار با رقابت بیشتر شرکت ها فعالیت 

نمایند شرکت های مذکور برای جلب توجه سرمایه گذاران حقیقی و حقوقی جدید یا حتی سهامداران عمده و نهادی و 

کنندگان درون سازمانی و برون سازمانی سطح کیفی اطلاعات مالی  همچنین کاهش عدم تقارن اطلاعات میان استفاده

خود را افزایش خواهند داد که این موضوع اصل حسابداری قابل فهم بودن اطلاعات مالی را نشان می دهد و باید اطلاعات 

ند و بصورت قابل ارائه شده در صورت های مالی شرکت ها دارای سطح قابل قبولی از فهم استفاده کنندگان را پوشش ده

 فهم ارائه شود. 

اثر معنادار دارد. مدلی که برای ارزیابی فرضیه  شرکت ها یاطلاعات داده مال یارزش بر محتوا رهیزنج :1فرضیه اصلی 

 مذکور بکار گرفته شده به شرح ذیل میباشد:

 پژوهش دوم هیفرض ونیرگرس 0جدول 

رخصوص اجرای رگرسیون فرضیه اصلی دوم بدست امده نتایج نشان دهنده آن است ( د1-0همانطور که از نتایج جدول )

در شرکت ها  یاطلاعات داده مال یمحتوا سطح برهای نمونه پژوهش دارای اثر معناداری  در شرکت ارزش رهیزنجکه 

این فرضیه ملاحظه می  دارد، بنابراین فرضیه دوم پژوهش رد نشده است. همانطور که در ادامه بررسی 9903سطح اطمینان 

بوده است که این موضوع بیانگر آن است که به ازای یک  393نمایید، ضریب متغیر مستقل زنجیره ارزش دارای مقدار 

واحد تغییر خواهد یافت که این  3936واحد تغییر در متغیر مذکور سطح متغیر وابسته محتوای اطلاعات مالی شرکت ها 

و موثر میان متغیرهای پژوهش بوده است و همچنین از سویی روابط نشان دهنده ان است  موضوع نشان دهنده ارتباط قوی

که علامت ضریب متغیر مذکور مثبت نیز بوده است که این موضوع نشان دهنده آن است که ارتباط میان متغیرهای مستقل 

                                                                    

 رگرسیون سطح معناداری z آماره انحراف استاندارد ضریب متغیر مستقل

       3936 2933 6901 99999 

 =سطح معناری 99999

chi =اماره36990
2 

063=     R
 تعدیل شده2

    00930- 60991 1910- 99916 

    0910- 22933 9930- 99392 

       0902 6900 29133 999190 

     1921- 3910 296- 99200 

    06931- 11932 1913- 9992 

       متغیر وابسته
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نیز افزایش  خواهد یافت و از این و ابسته هم جهت بوده است که نشان دهنده آن است که با افزایش یک متغیر دیگری 

بابت دو متغیر همسو تغییر خواهند یافت. لذا در صورت افزایش توجه شرکت ها به زنجیره ارزش در سیکل تولید و فروش 

توان اینگونه  شرکت های خود این موضوع منجر به افزایش محتوای اطلاعات آنها نیز خواهد شد. از لحاظ آماری نیز می

در شرکت های نمونه پژوهش هر چه شرکت های دارای زنجیره ارزش قویتری در خصوص مراحل مربوط   بیان نمود که

به تولید محصولات خود اهم از تهیه مواد اولیه و استفاه از شیوه های انباری داری مناسب و همچنین سفارش به موقع مواد 

در مراحل فروش نیز بازاریابی به موقع و مناسب انجام  و از سویی تولید با کیفیت و سریع کالا و خدمات باشند و همچنین

پذیرید این موضوع منجر به رشد سودآوری و عملکرد شرکت ها خواهد شد و از سویی شرکت ها نیز بدنبال ارائه چنین 

 کیفیتی از عملکرد خود به بازار را خواهند داشت، لذا سطح کیفی ارائه اطلاعات را نیز افزایش خواهد یافت. 

 گیری بحث و نتیجه .5

با توجه به نتایج بدست آمده از فرضیه اول تحقیق که نشان دهنده آن است که رقابت پذیری در شرکت ها دارای اثر در  (2

معناداری بر محتوای اطلاعاتی شرکت ها داشته است، می توان اینگونه به مدیران صنایع کشور از جمله وزارت صنعت، 

هلدینگ های بزرگ سرمایه گذاری از جمله سرمایه گذاری تامین اجتماعی، سرمایه  معدن و تجارت و همچنین مدیران

گذاری امید پیشنهاد داد که در شرکت های زیر مجموعه آنها، باید مدیران بالادستی آنها رقابت میان شرکت های زیر را 

اطلاعاتی کمتری در آن شرکت ها افزایش دهند تا سطح کیفی اطلاعات خود را افزایش دهند و از این طریق عدم تقارن 

ایجاد خواهد شد و همچنین به سرمایه گذاران حقیقی و حقوقی پیشنهاد می شود که در موضوعات سرمایه گذاری از جمله 

خرید و فروش سهام به وجود شرکت های رقیب توجه نمایند بدلیل اینکه از این طریق شرکت مدنظر انها به وجود رقبا در 

توجه می نمایند و از این بابت داده ها و گزارش های ملی با کیفیت تری را افشا می نماید و سطح کیفی صنعت خود بیشتر 

خود را افزایش می دهد. و همچنین به وزارت صنعت، معدن و تجارت پیشنهاد می شو د از متغیر مورد استفاده در این 

شرکت برتر ایران و  299ن شرکت ها را در فهرست سالنامه تحقیق از جمله رقابت پذیری استفاده نمایند و رتیه بندی از ای

همچنین درسایت خود نمایه کنند تا سرمایه گذاران عمده و نهادی اصلی و همچنین سرمایه جدید اطلاعات از صنعت و 

 هانوس و یویه، 19110)و همکاران  نگییجوشرکت مورد نظر خود داشته باشند. نتایج بدست آمده نیز با پژوهش های 

 ( دارای تطابق و همسویی بوده است.2601ن )و همکارا یغفار( و 2092)و همکاران  یبنفش(، 1911) ایجایو

با توجه به نتایج بدست آمده از فرضیه اصلی دوم پژوهش که بیانگر آن بود که زنجیره ارزش در شرکت ها دارای اثر  (1

رد، لذا یم توان به اعضا هیات مدیره شرکت های معناداری و مثبتی بر سطح محتوای اطلاعات مالی در شرکت ها دا

مختلف و همچنین سهامداران اصلی و نهادی در آنها پیشنهاد نمود موضوع زنجیره ارزش در شرکت های تحت مالیکت 

خود را بسیار مورد توجه قرار دهند بدلیل اینکه توجه به موضوعات فرآیند انبارداری در شرکت ها و همچنین موضوعات 

واد اولیه و ارسال انها به خط تولید و همچنین در نظر گرفتن سازو کارهای مناسب برای فروش شرکت ها میتواند توجه م

موضوع بسیار مهمی در سود سازی شرکت ها و کسب عملکرد بهبینه دانست که از این طریق مدیران شرکت ها نیز می 

با توجه به نتایج این پژوهش موضوع مذکور دارای اثرات  توانند پاداش های در خور توجه ای دریافت نمایند و از سویی

بالقوه زیادی بر محتوای اطلاعات مالی در شرکت ها داشته و از این طریق میزان عدم تقارن اطلاعات در بازار سرمایه میان 

اران جدید نیز به سهامداران و مدیران شرکت ها نیز کاسته خواهد و از این طریق اعتماد سهامداران و همچنین سرمایه گذ

شرکت جلب خواهد شد. و همچنین با توجه به نتایج این تحقیق می توان به سازمان بورس اوراق بهادار تهران و همچنین 
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وزارت صنعت معدن و تجارت پیشنهاد نمود از متغیرهای زنجیره ارزش و محتوای اطلاعات مالی در شرکت ها استفاده 

کوهانا و  وکیوسایت های خود نمایه نمایند.  یافته های بدست آمد با پژوهش های یرتبه بندی از این شرکت ها را در 
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Abstract 

The issue of competitiveness in various industries as well as the existence of effective and 

strong value chains in companies and more generally in the industries of developing countries 

will lead to the growth and prosperity of the economy of those countries as well as the 

industries and companies present in it. The managers of the companies will also improve the 

performance level of the companies and ultimately the financial information content of the 

companies by creating appropriate and efficient value chains in their companies. Therefore, the 

main goal of this research was to investigate the impact of competitiveness and creating a 

value chain on the information content of financial data of companies. The statistical 

population used in this research are the companies that have a head office in Tehran and its 

suburbs, which finally after the implementation of the sampling method, 78 companies entered 

the research sample. The time period examined in this research was in the years 2022 for the 

distribution of the questionnaire and 2021 for the end of the period of financial statements of 

the companies. The regression method used in this research is multi-variable, which has been 

exploited after implementing the regression assumptions. The number of hypotheses used in 

this research is two, and after running the regression, it was determined that competitiveness 

has a significant and directional effect on the information content of financial data of 

companies at the confidence level of 0.95, as well as the value chain in companies at the said 

confidence level. It will have a significant and positive effect on the information content of 

companies. 
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