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 نهادی انمالکبا تأکید بر  اطلاعاتی محتوای و محصول رقابتبررسی رابطه بین 

 

 1 فاطمه امینی زاده
 94/49/1841تاریخ چاپ:  14/41/1841تاریخ دریافت: 

 کیدهچ

 كننده نييتع و دعملكر عيارهاي ارزیابيم ترین مهم از یكي عنوان به است كه خالص مالي، سود هاي گزارش كليدي عناصر از یكي

گيرد. با  مي مالي قرار هاي گزارش كنندگان استفاده وسيعي از طيف استفاده مورد همواره و گردد مي اقتصادي تلقي بنگاه ارزش

عاتي سود محتواي اطلا محصول و بازار در رقابت بين رابطه بر مالكيت نهادي تأثير توجه به این مهم، هدف پژوهش حاضر بررسي

شركت  194ذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران و نمونه مورد مطالعه، شامل هاي پ ركتژوهش شماري پاست. جامعه آ

 همبستگي است-پيمایشي و از نظر ارتباط بين متغيرها علي -توصيفي  پژوهش است. روش 1922ا ت 1924هاي  شده طي سالپذیرفته

استفاده شده است. نتایج پژوهش  ات ثابتو مدل اثرسيوني وش رگرها از ري آزمون فرضيهبرا. است كاربردي هدف نظر از و

 تأثير مثبت و معناداري بر محتواي اطلاعاتي سود دارد و همچنين، مالكيت نهادي بر حاكي از آن است كه رقابت در بازار محصول

 بت و معناداري دارد.و محتواي اطلاعاتي سود، تأثير مث رقابت در بازار محصول بين رابطه

 کلیدی واژگان
 .محتواي اطلاعاتي سودرقابت در بازار محصول، مالكيت نهادي، 

 .، ایرانتهران، علامه طباطبایي، دانشكده مدیریت و حسابداري، دانشگاه حسابداريارشد  يكارشناسدانشجوي . 1

(Fattimaaamini1375@gmail.com)
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 . مقدمه1

 يسود واحدها هيحاش ال رشد و رقابتي است وح يطي دركنند، مح ها امروزه در آن فعاليت مي محيطي كه شركت

ها براي ادامه حيات، مجبور به رقابت با عوامل  تبوده است. شركرقابت همواره در حال كاهش  دیتشد ليبه دل ياقتصاد

؛ سپاسي و 1929المللي از جمله رقابت در بازار محصول هستند )اعتمادي و منتظري،  متعددي در سطح ملي و بين

 و فروش كالا رقابت ديمختلف در تول يها است كه شركت نیبودن بازار محصول ا يمنظور از رقابت (.1921اران، همك

انحصار  سمت باشد، بازار به نیاز ا رياگر غ رایندارد، ز يچندان يبرتر يگریها نسبت به د آن يدارند و كالاها يتنگاتنگ

شركت نتوانسته  كه است يمعن نیبه ا محصول بودن ریپذ رقابت ،گریت دعبار . بهكند يم دايپ لیانحصار چند جانبه تما ای

رقبا  ریتر از سا نیيپا يمتيبا ق را خود يديتول يكالاها ایكند  ديتول يرت تيفيكبا  يكه كالاها دیاتخاذ نما يديتول وهيش

-مي ازار محصولاتدر ب رقابت (.1928پور و برزایي،  )خدامي رديبازار فروش را در قبضه خود بگ جهيعرضه كند و در نت

هاي مالي اطلاعاتي گزارشو افزایش محتواي یكي از عوامل مؤثر در بهبود كيفيت اطلاعات حسابداري  تواند به عنوان

 (.9419عمل كند )چنگ و همكاران، 

 ريداحسابسود ها، صورت سود و زیان است كه مبلغ سود حسابداري در آن نمایان است. ترین این گزارشیكي از مهم

ي مناسب ها بازار سرمایه بوده است. وجود زمينه هاي ترین و البته بحث برانگيزترین موضوع همواره یكي از پراستفاده

هاي متعدد  ها و امكان استفاده از روش بيني هاي موجود در فرآیند برآوردها و پيش براي دستكاري سود از جمله نارسائي

ند كه به جاي محتواي اقتصادي را بر سيستم حسابداري وارد آوراتهام ن این حسابداري باعث شده است كه منتقدا

هاي مالي  نماید و سود واقعي یك بنگاه از سود گزارش شده در صورت ميها را ثبت  رویدادها، محتواي حسابداري آن

كميت سود، به  وه براید علاگذاران هنگام استفاده از سود حسابداري ب گران مالي و سرمایه بنابراین تحليل .متفاوت است

 (.1924نيا،  )حاجيان و ایزدي توجه كنند كيفيت آن نيز

دهد و به سهامداران این اطمينان ه سود حسابداري، محتواي اطلاعاتي را افزایش ميبهبود كيفيت اطلاعات مالي از جمل

ند كرد )اسپانهولتز، ت خواهدریاف دهد كه همواره اطلاعات قابل اتكا و مرتبط در مورد ارزش و عملكرد شركترا مي

هاي خود در مورد فعاليت اگر شركت به لحاظ گزارشگري مالي خوشنام باشد و(. 1924؛ مهرآذین و همكاران، 9444

گذاران كه اعتماد سرمایه چرا ؛توانایي بيشتري در جذب سرمایه خواهد داشت ،اعلام و افشا نماید تريبا كيفيتاطلاعات 

-شود كه افراد بتوانند به درستي چشمباعث ميو مربوط موقع هب ،قابل اتكا هايزارشكرد. گخواهد را به خود جلب 

. این امر باعث كاهش گذاري خود را تعدیل نمایندو تصميمات مرتبط با سرمایه را ارزیابي نماینداندازهاي آتي شركت 

ا به دنبال خواهد هزینه سرمایه ر ع كاهشبالتب نرخ بازده مورد انتظار شده وكاهش گذاري و همچنين ریسك سرمایه

سبب محيط نظارتي قوي فراهم كردن با  كتيحاكميت شر(. در این راستا، 9441و ورچيا،  9441)هيلي و پالپو،  داشت

باشمن ) شوديم ي و افزایش محتواي اطلاعاتي سودمال يهااعتماد و مربوط بودن صورت تينسبت به قابل نانياطم شیافزا

 (.9444؛ حبيب و عظيم، 9441، سميتو ا

 تواند ها مي شركت ها در لف آنتركيب مخت نظام راهبري شركت داشته باشند، لذا در توانند نقش اساسي سهامداران مي

تقارن اطلاعات  بازار و ها، همچنين نحوه انعكاس اطلاعات شركت در شركت پذیري سهام ریسك اثرهاي متفاوتي را بر

تواند متفاوت  ها نيز مي مدیریت شركت عملكرد توجه به نوع مالكيت، نحوه نظارت بر با ،اینبنابر شركت داشته باشد.

گذاران نهادي در  حضور روزافزون سرمایه كند این ميان آنچه كه بيشتر جلب توجه مي . در(1942، )نمازي و حلاج باشد
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همچنين  ها و سازمان نحوه حاكميت در بر ن گروهفعال ای است كه حضور تأثيري هاي سهامي عام و دایره مالكين شركت

مستقيم  طور هاي مدیران به فعاليت قوه تأثيرگذاري برتواند داشته باشد. سهامداران نهادي داراي توان بال مي ها آن عملكرد

ي ن نهادامدارامستقيم یا غير مستقيم سه باشند و تأثير طور غيرمستقيم از طریق مبادله سهام خود مي از طریق مالكيت و به

 (.1942نيا،  )نيكبخت و رحماني تواند بسيار بااهميت باشد مي

ي ندارند و درگير رقابت شدیدي انحصاردر فروش محصول خود هایي كه این انتظار وجود دارد، شركتبنابراین، 

دهند كه همواره را مي بهبود كيفيت سود حسابداري و افزایش محتواي اطلاعاتي آن به سهامداران این اطمينانهستند، با 

یي بيشتري در جذب توانادهند و از این طریق اطلاعات قابل اتكا و مرتبط در مورد ارزش و عملكرد شركت ارائه مي

هایي كه آیا حضور سهامداران نهادي در شركت". در این راستا، ضروري است كه مشخص شود د داشتنسرمایه خواه

 اطلاعاتي محتواي و محصول بازار در اند تأثيري بر رابطه بين رقابتوتد ميدر فروش محصولاتشان رقابت وجود دار

 ."سود داشته باشد یا نه؟

 در بين رقابترابطة شمار صورت گرفته در خصوص عوامل تأثيرگذار بر هاي انگشتچ یك از پژوهشاز آنجا كه هي

سهامداران نهادي بر این رابطه تأثير سي به بررسود در بورس اوراق بهادار تهران،  اطلاعاتي محتواي و محصول بازار

 اطلاعاتي محتواي و محصول بازار در ين رقابتبرابطة اند؛ لذا در پژوهش حاضر، سعي بر آن است كه ابتدا، نپرداخته

بنابراین، دستاورد و نوآوري ؛ ه، بررسي شودرابط این برحضور سهامداران نهادي تأثير سود سنجيده شود و سپس 

ي ارتباط بين مالكيت نهادي، رقابت در بازار محصول و محتواي دانش مخاطبين در زمينه افزایشحاضر، پژوهش 

رود نتایج هاي تجربي و مستند از موضوع، در بازار سرمایه ایران خواهد بود. انتظار ميراه با یافتهاطلاعاتي سود، هم

 باشد: داشته افزایي علمي به شرح ذیلپژوهش حاضر بتواند نوآوري و دانش

 مالكيت نهادي، رقابت در بازار هاي گذشته در حوزة تواند موجب بسط مباني نظري پژوهشمي ،نتایج پژوهش

 .در كشورهاي در حال توسعه نظير ایران شودمحصول و محتواي اطلاعاتي سود 

 و محتواي محصول بازار مالكيت نهادي بر رابطه بين رقابت در پژوهش نشان خواهد داد كه تا چه اندازه،  نتایج

بازار  گذارانگذاران، قانونموجب درك بهتر سرمایه توانـداین موضـوع مـي موثر است.اطلاعاتي سود، 

مالكيت نهادي بر رابطه بين رقابت در بازار  اطلاعات حسابداري از تأثير كننـدگانسـرمایه و سـایر اسـتفاده

 ري آنان راهگشا باشد.گيمتصمي رو در امـمحصول و محتواي اطلاعاتي سود شود 

 رت سود و زیانشان هایي كه به دنبال افزایش محتواي اطلاعاتي صوتواند براي شركتنتایج این پژوهش مي

 هستند، مفيد واقع شود.

  ،ویژه افرادي كه در حوزة مطالعات بازار حوزة جدید تحقيقاتي براي پژوهشگران مالي و حسابداري بههمچنين

 شود.د، معرفي مينيت دارسرمایه فعال

 ، پيشـينة تحقيـق وعاتي سودمالكيت نهادي، رقابت در بازار محصول و محتواي اطلادر ادامه، ابتدا مباني نظري مربوط به 

-مطرح مي ،هافرضيه هاي تجربي آزمـونشده و یافته تشریحروش و الگوهاي پژوهش  ،سپس .شودها ارائه ميفرضيه

ارائه  ،هاي مطالعهپيشنهادها و محدودیت گيـري،هـا، بحـث و نتيجـهنتایج آزمـون فرضـيه هوجه ببا ت ،گردد. در نهایت

 خواهد شد.

 



 258-279، ص 1841، بهار 48رویكردهاي پژوهشي نوین در مدیریت و حسابداري، شماره  8

 

 

 نی نظری و ادبیات پژوهش. مبا2

 مالکیت نهادی

ها داشت و بدین ترتيب، مالكان،  گيري بر روش كنترل شركت چشم آغاز مالكيت شركتي از طریق مالكيت سهام تأثير

از مدیریت )كنترل( منجر به یك مشكل سازماني مشهور، بنام ن تفویض كردند. جدایي مالكيت مدیرا را به اداره شركت

 كی تیریمد منافع سهامداران و نياست كه ب نیبر ا يندگینما مسئلهفرض (. 1942یگانه، )حساس شد« ينمایندگ مسئله»

ممكن است در تضاد با منافع  منافع نیكه استند خود ه كردن منافع نهيشيبه دنبال ب رانیتضاد بالقوه وجود دارد و مد

ین مسئله، حاكميت شركتي است. حاكميت شركتي ترین سازوكارهاي موثر در كاهش ایكي از اصليسهامداران باشد. 

ن ها بـا منـافع سـهامدارایند نظـارت و كنتـرل بر مدیریت شركت، براي حصول اطمينان از همسویي عملكرد آنآبيانگر فر

ي، انسریيمؤمن و مقدمشود )تعریف ميمنابع  نهيو مصرف به سكیكنترل ر شده، نييشركت به اهداف تع يابيتدس و

ها، اعضاي هيئت مالكيت آن ةمهمترین عناصر آن عبارتند از سهامداران و نحو(. 9414لرا و همكاران، آگي و 1921

ترین عوامل اثرگذار بر كنترل و اداره بنابراین، یكي از مهم؛ (1921ي، انسریيمؤمن و مقدم) غيره مـدیره و تركيبـات آن و

ها در دست سهامداران عمده، به عنوان عناصري از ام شركتخصوص تمركز مالكيت سهها نحوة مالكيت و بهشركت

 (.9445حاكميت شركتي است )كومار، 

داراست.  رييگميتصمة تأثير را بر شبك ترینشيب يول رديگياست كه كمتر مورد بحث قرار م يدود مباحثعاز م تيمالك

به ساختار  این .(1921عبدي و همكاران، ) هااز تركيب سهامداران و تمركز مالكيت آن عبارت است تيساختار مالك

و  ي، مالكيت خارجي، مالكيت دولتيتیریمد تيمالك ي،شركت تيمالك ،يقيحق تيمالك ،ينهاد تيمالكي هاصورت

 تيسهام شركت كه تحت مالك ازي از بخش عبارت است ينهاد تيمالك(. 1924، استا) شوديم يسررب ،تيتمركز مالك

% سهام شركت را 5هستند كه حداقل  يحقوق ای يقياشخاص حق ،)نهادي( . سهامداران عمدهسهامداران عمده قرار دارد

هاي بازنشستگي، ها، صندوقكه، بانهاي بيمسهامداران نهادي شامل شركت .(1921)عبدي و همكاران،  در دست دارند

گذاران نهادي كه ایه(. سرم9449گذاري هستند )كوه، هاي سرمایهگذاري و شركتهاي مشترك سرمایهصندوق

هستند و ثروت و منابع مالي زیادي دارند، گرایش بيشتري در به دست آوردن و استفاده از اطلاعات  متبحر يسهامداران

ها و كشف مدیریت سود، نسبت به بيني قدرت سودآوري آتي شركتتر، براي پيشمربوط موقع وبها، با ارزش، به گران

هاي مدیران در استفاده از مدیریت ها و فعاليتبنابراین، این توانایي را دارند تا مانع از سياست؛ گذاران دارنددیگر سرمایه

و كمپبل،  9441ولوري و جنكينز، )دهند فزایش ي را اطلبانه شوند و از این طریق كيفيت اطلاعات حسابدارسود فرصت

9419.) 

توانند بر مدیران ها هم ميزیرا آن؛ اكميت شركتي دارنداي در حاز دیدگاه نظري نيز سهامداران نهادي جایگاه ویژه

به دليل ند توامياما از طرفي دیگر این تمركز ؛ سو كنندشركت نظارت داشته باشند و هم منافع مدیران و سهامداران را هم

ن، سهامداران ها و سهامداران خرد گردد. همچنيدسترسي به اطلاعات محرمانه سبب پيدایش اطلاعات نامتقارن بين آن

؛ مند هستندپرده به افزایش سود كوتاه مدت علاقهنهادي كوتاه مدت بر خلاف سهامداران نهادي بلند مدت، آشكارا و بي

یگانه بيشتر بر سودهاي كوتاه مدت تاكيد نمایند تا بر سودهاي بلندمدت )حساس د كهآورنيها فشار مبنابراین، به شركت

دهد كه نقش سهامداران نهادي بر افزایش كيفيت ( و این امر نشان مي1925ه و پاك مرام، ؛ مستان1948نسب،  و پوریا

اران نهادي با استفاده از قدرت و سهامد رود كهبيني است. با این حال انتظار مياطلاعات مالي دو پهلو و غير قابل پيش
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باشند و این اطمينان حاصل شود كه مدیران در ابزارهایي كه در اختيار دارند، نقش مهمي را در كنترل مدیران داشته 

-ها خود را در ارزش بالاتر شركت در بازار نمایان ميجهت حداكثر نمودن منافع سهامداران، عمل نمایند و این كنترل

 (.1222 لاسنس،كند )ك

 محصول بازار در رقابت

یابي به رشد  -ایي جهت دستوان وسيلهپذیري، یك موضوع محوري در سطح دنيا است؛ كه از آن به عنامروزه رقابت

پذیري هاي شركت موفق، برخورداري از قدرت رقابتشود. یكي از ویژگيتوسعه پایدار یاد مي اقتصادي مطلوب و

؛ 9442)كدیا و فليپان،  هاي ناموفق، عدم برخورداري از این قدرت استشركت ي بارزل ویژگاست. در عين حا

رقابت یعني گروهي براي دستيابي به امكانات اقتصادي با یكدیگر مبارزه كنند و هر كدام (. 1929خدادادي و همكاران، 

دادن به تعقيب منافع شخصي  لتاصا ا،ي رقابت به این معنربنایزدر پيشي گرفتن بر دیگران بكوشد. روشن است كه 

ي دار هیسرمااین مبناي رقابت در نظام بود؛ بنابر كيو نئوكلاساصلي اقتصاددانان كلاسيك  شعارهر فرد است كه  لهيوس به

 (.1949، اين يمعصومي براي دستيابي بيشتر براي رسيدن به مواهب اقتصادي در مقایسه با دیگران است )چشم هم

قتصاد بر این مبنا استوار است كه رقابت در بازار محصولات، یك مكانيزم براي تخصيص بهينه لم الي عاصي ها استدلال

(. 1921پورحيدري و غفارلو، )است  ها آني ها يتیكفاده و داراي اثرهاي انضباطي بر رفتار مدیران و بي منابع تشكيل دا

ي رقابتي، سياسي، ها دانيمدر  ها بنگاه نایع ورها، صپذیري معياري كليدي براي ارزیابي درجه موفقيت كشو رقابت

، صنعت و بنگاه (ذیري در سه سطح ملي )كشوريپ هاي مختلف رقابت . در پژوهشدیآ يمحساب  اقتصادي و تجاري به

مورد توجه قرار گرفته كه در این ميان بنگاه بيشتر از دو سطح دیگر مورد بررسي واقع شده است  ()سازمان/شركت

، سياست تقسيم سودها از جمله (. رقابت در بازار محصولات بر عوامل متعددي در شركت1941، مكارانده و ه)آقازا

( كه در پژوهش حاضر تأثير آن بر محتواي اطلاعاتي سود 1929... مؤثر است )خدادادي و همكاران، كيفيت سود و 

 شود.بررسي مي

 محتوای اطلاعاتی سود

نندگان مفيد واقع شود، باید واجد دو ویژگي قابليت اتكا و كگيري استفادهتصميمري در براي این كه اطلاعات حسابدا

بودن دو خصوصيت كيفـي اصـلي مرتبط با محتواي اطلاعات هستند كه موجب  ا و مربوطبودن باشد. قابليت اتك مربوط

بين این دو خصوصيت صحيح  ايزنهشوند به شرط آن كه مواكنندگان ميشده براي استفاده بودن اطلاعات ارائه مفيد

 روز هر كه شرایطي در و امروزي اقتصاد دنياي (. در1925و تالانه و همكاران،  1924)موسوي و همكاران،  برقرار باشد

 هستند عواملي و متغيرها دنبال به همواره نفعان ذي سایر و گذاران شود، سرمایه مي تر مبهم و تر پيچيده اقتصادي محيط

 ریسك و حداكثر با سود تر،بهينه هاي تصميم سوي به و گام كرده لحاظ هاي خود تصميم در را اه آن دبتوانن كه

 بردارند. حداقل

 شناسایي، بررسي به گيرد، مي صورت ارزشي رابطه مطالعات قالب در كه مالي هاي پژوهش در محققان در این راستا 

 توسط بار اولين ها نوع پژوهش اند. این پرداخته ایييرهمتغ ينچن دهندگي توضيح قدرت و اطلاعاتي محتواي آزمون و

 مورد سهام قيمت تغييرات با آن ارتباط و سود تي متغيراطلاعا محتواي آن در كه ( پذیرفت1241همكاران ) و بال

 سهام تقيم تبيين در حسابداري سود كه بود این دهنده نشان ها آزمون آن نتایج دیگر، عبارتگرفت. به قرار آزمون

 (.9441است )هالتسون و واتس،  اطلاعاتي محتواي داراي



 258-279، ص 1841، بهار 48رویكردهاي پژوهشي نوین در مدیریت و حسابداري، شماره  1

 

 

 داراي بخش این دو از هریك شود كه مي تقسيم تعهدي و نقدي بخش دو به اطلاعاتي منبع مهمترین عنوان به سود

 شركت تمدیری و دارد نياز نقد به وجه خود هاي فعاليت ادامه براي شركت یك. باشند مي اي جداگانه اطلاعاتي محتواي

( وجخر و ورود) وجوه هاي جریان از تا دارد نياز خود گذاري وجوه سرمایه یا مالي تأمين خصوص در گيري تصميم براي

. گيرد مي قرار كنندگان استفاده سایر و مدیریت اختيار در نقد وجوه جریان از صورت استفاده با آگاهي این یابد، اطلاع

 و گزینشي قراردادي اقلامي سود، تعهدي اقلام كه حالي در باشند، مي عيني و يقعوا اقلام نقد وجوه صورت جریان اقلام

 (.1942باشند )پورحيدري و كرمشاهي،  مي انحراف و كاري دست قابل شركت مدیریت توسط كه باشند مي

 پیشینة تجربی پژوهش

هایي برخي از پژوهش همـه بـدر ادامطالعات چنداني صورت نگرفته اسـت. بنـابراین،  ،در رابطه با موضوع اصلي پژوهش

 شود.ارتباط دارند، اشاره مي كه تا حدي بـا موضـوع پـژوهش حاضـر

 ياطلاعات ها و محتوايرقابت در بازار محصولات شركت زانيم نيارتباط ب يبررسدر پژوهشي به ( 9442سونگ ژو )

 يبا محتواي اطلاعات محصول بازار ردابت قردهد كه پرداخت. نتایج پژوهش وي نشان مي يسودهاي اعلان شده فصل

 دارد. ميمستق ةاعلام سود رابط

الزحمه  ي مطالعه رابطه رقابت در بازار محصول، هزینه نمایندگي و حقدر پژوهشي به بررس ،(9417) و سان نيفیگر

بازار كاهش  زميمكان علته ب رانیو كنترل مد يندگینما يها نهیهز ،يرقابت عیكنند در صنا يم انيبحسابرسي پرداختند و 

 كند. يم دايپ كاهش زين يحسابرس الزحمه حق نهیسود كمتر است هز تیریطلبانه مد فرصت يو رفتارها ابدی يم

كاري و محتواي اطلاعاتي سود پرداختند و به این  ، در پژوهشي به بررسي رابطه محافظه(9417كوزندیس و همكاران )

اطلاعاتي دست یافتند، به این معنا كه در دامنة  كاري و محتواي بين محافظهخطي غير هطبه نوعي راب نتيجه دست یافتند كه

 ات محتوا دارد.كاري، اطلاع مناسبي از محافظه

پرداختند.  اطلاعاتي سود محتواي و مالكيت ساختار بين ارتباط بررسي (، در پژوهشي به9414اسمائيل ) و آلدماري

 نتایج همچنين. است بالا دارند، كوچكي ها اندازه شركت كه زماني سودها بيني شپي توانایي كه دهد مي نشان شواهد

 انتظار، برخلاف حال این با. یابد مي افزایش سودها اطلاعاتي محتواي ران نهادي،سهامدا مالكيت افزایش با كه داد نشان

 قرار تأثير را تحت سودها بيني پيش يتوانای داري معني و منفي طور به مدیره هيئت استقلال كه دهد نشان مي ها یافته

 .دهد مي

 يفصل ياعلان سودها ياطلاعات يمحتوا نيارتباط ب زانيوجود و م يبه بررس( در پژوهشي 1929همتي و همكاران )

 جی. نتاپرداختند ها در بازار محصولات شركت يریپذ شده در بورس اوراق بهادار تهران با رقابت رفتهیپذ يها شركت

با رقابت  ياطلاعات يمحتوا نیا وبوده  ياطلاعات يمحتوا يها به بازار حاو سود شركت يفصل يها نه اعلانشان داد ك

 دارد. يها ارتباط مثبت و معنادار شركت بازار محصولات

 بورس در شده پذیرفته هايشركت مالي اطلاعات كيفيت و محصول بازار در رقابت بين ( رابطه1929نمازي و همكاران )

 عنوان به شده تعدیل لرنر و لرنر هيرشمن، هرفيندال هايشاخص از منظور، همينبه بررسي نمودند. تهران ربهادا اوراق

 بين كلي طور به كه داده است نشان پژوهش هاي فرضيه آزمون نتایج. اندكرده استفاده محصول بازار در رقابت هايمعيار

 بنابراین،؛ دارد وجود معناداري مستقيم رابطه مالي عاتاطلا تكيفي معيارهاي و محصول بازار در رقابت هايشاخص

 داوطلبانه افشاي هايتصميم در مهم عوامل از یكي عنوانبه محصولات بازار در رقابت كه داد نشان پژوهش نتایج
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-شاخص گينانمي بين كه داد نشان نيز واریانس تحليل آزمون از حاصل همچنين، نتایج. كندمي ایفا بسزایي نقش مدیران،

 .دارد وجود معناداري تفاوت مختلف صنایع در محصولات بازار در رقابت و مالي اطلاعات كيفيت هاي

 نشان پژوهش سود پرداخت و نتایج اطلاعاتي محتواي بر سرمایه هزینه اثر (، در پژوهشي به بررسي1921ندي )ميردریكو

 هزینه بين طور همين. ندارد وجود معناداري رابطه دوس عاتياطلا محتواي و سرمایه هزینه موزون ميانگين بين دهد مي

. نشد یافت معناداري رابطه سود اطلاعاتي محتواي و نباشتها سود هزینه بين نيز و سود اطلاعاتي محتواي و عادي سهام

 است. سود اطلاعاتي محتواي و بدهي هزینه بين معنادار رابطه وجود از حاكي شواهد ولي

برازش مدل  جینتاپرداختند و  سود ياطلاعات يو محتوا يكار محافظهشي به بررسي ، در پژوه(1921)تالانه و كاظمي 

و  يكار محافظه نيمعكوس ب هرابط هدهند نشان ،يكار از محافظه يبخش و سه يدوبخش يبند حسط يو بازده برا متيق

 متيق يها مدل يدهندگ حيتوضتوان  بالا، يكار معنا كه در سطح محافظه نیاست؛ به ا يسود حسابدار ياطلاعات يمحتوا

شده توسط  اعمال يكار امدار و سطح محافظهبازده سه نيب ن،يكمتر است. همچن ن،یياپ يكار با محافظه سهیو بازده در مقا

 .هستند داریپا تيحساس يها ليآمده در برابر تحل دست به جیمعكوس مشاهده شد. نتا هها، رابط شركت

 تیریرقابت در بازار محصول و مد نيبر رابطه ب ينهاد تيمالك ريتاث يبه بررس (1924) شكيده بجعفرزاو  فريكلانتر

بوده و با استفاده از روش  اندر بورس اوراق بهادار تهر شده رفتهیپذ يها پژوهش، شركت يمار. جامعه آپرداختندسود 

 1921 يها سال نيآن ب يزمان ي دورهشده و  عنوان نمونه پژوهش انتخاب شركت به 198 ك،يستماتيحذف س يريگ نمونه

 ونياز رگرس ها هيآزمون فرض يبراو  يا اطلاعات، كتابخانه يآور . روش مورداستفاده جهت جمعباشد يم 1921تا 

رقابت در بازار  نيكه ب دادپژوهش نشان  جیشده است. نتا استفاده وزیویدر نرم افزار ا یيتابلو يها داده يچندگانه با الگو

سود  تیریرقابت در بازار محصول و مد نيرابطه معكوس و معنادار وجود دارد. ب يسود اقلام تعهد تیریدول و ممحص

سود  تیریرقابت در بازار محصول و مد نيب ابطهبر ر ينهاد تيمالك نيطه معكوس و معنادار وجود دارد. همچنراب يواقع

 معكوس و معنادار دارد. ريتاث ياقلام تعهد

 تيفيرقابت در بازار محصول و ك نيبر رابطه ب يدولت تيكننده مالك لیاثر تعد( 1922) مهچشانی يميعظي و ميرح

با  هيدو فرض نیشد. جهت آزمون ا نیتدو هيهدف پژوهش، دو فرض ي. در راستابررسي نمودندرا  يداخل يها كنترل

در بورس اوراق بهادار  شده رفتهیپذ يها شركت نيشركت از ب 145متشكل از  يا استفاده از روش حذف سامانمند، نمونه

از پژوهش نشان داد هرچه رقابت بازار حاصل  جی. نتاشدانتخاب  1921 تیلغا 1929 يها سال نيپنج ساله ب يتهران در ط

نشان داد كه در  جینتا ني. همچنشود يم شتريب يداخل يها ضعف در كنترل افتنیاحتمال  ابد،ی يم شیمحصول افزا

 نیيپا يداخل يهاكنترل تيفيشركت از ك ولرقابت بازار محص شیبا افزا نكهیاحتمال ا ،يدولت تيمالكبا  یيها شركت

 است. شتريدارند، ب يخصوص تيكه مالك یيها با شركت سهیمقا برخوردار باشند در

 .گردديه مارائ لذی  هايهي، فرضپژوهشبه اهداف  يابی منظور دست به نيو همچن پژوهشو پيشينه  ينظر يبا توجه به مبان

 .دارد معناداري تأثير سود اطلاعاتي محتواي بر محصول بازار در رقابت فرضیه اول:

 .دارد معناداري تأثير سود اطلاعاتي محتواي و محصول بازار در رقابت بين رابطه بر نهادي يتمالك فرضیه دوم:
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 شناسی پژوهش . روش3

ها از نوع توصيفي و  آوري داده از نظر جمعي است و كاربردز نوع بندي بر مبناي هدف، ااین پژوهش از نظر طبقه

 ينظر يمطالعه مبان يبرا اياز روش كتابخانه ،ابتدا ژوهش حاضرپدر هاي رگرسيوني است.  همبستگي با استفاده از روش

 ه است.اده شدهاي پژوهش از روش تخمين رگرسيون استفبراي آزمون فرضيه .شوديپژوهش استفاده م يشينهپ يو بررس

ري و از هاي رهاورد نوین، تدبيرپرداز و سایت بورس اوراق بهادار گردآوافزار نرمطریق  هاي پژوهش حاضر از داده

آمادة تجزیه و تحليل شد. لازم به ذكر است كه اطلاعات مرتبط با ساختار مالكيت  9411افزار اكسل نسخه طریق نرم

رهاورد نوین بدست آمده است. قلمرو زماني پژوهش از سال  افزار منره و نهادي از طریق گزارش فعاليت هيأت مدیر

منظور  شده در بورس اوراق بهادار تهران است. بهي ليستها شركتز است. قلمرو مكاني پژوهش ني 1922تا سال  1924

 اند: دهش  خابنه انتعنوان نمو هاي زیر باشند به هایي كه داراي ویژگي اي همگن و یكنواخت، شركت دستيابي به نمونه

در شده باشد و   ل معاملهصورت فعا اوراق بهادار تهران به رسبودر   ، سهام آن1922 لسا نتا پایا 1924سال  ياز ابتدا. 1

 نداشته باشد. (ماه ششاز  شيب) عمده توقف ،يدوره زماناین  يط

 اشد.ه بما فنداس یانبه پا يها منته آن يدوره مال یسه،مقا يتقابل یشبه لحاظ افزا. 9

 .باشد دموجو قفودوره  ايبر، ها استنآ اليـمي ها از صورت برگرفتهها كه  شركت اريحسابد تطلاعاا. 9

ها  و بانك ، ليزینگ، بيمهنگیهلد ،يگذار هیسرما يها شركت وجز ،اهشركت يدصااقت تيهام نبود وتال متفيبه دل. 8

 است. اهشركت رایاز س وتامتف هاندر آ يشركت تيكماح ايرهاختاو س يلام شاهاياف رایز، نباشند

 .نمونه، انتخاب شدند عنوان بهال( س -شركت 1944شركت بورسي ) 194هاي فوق، تعداد  یتمحدودبعد از اعمال 

 ها و متغیرهای پژوهشمدل .1-3

 :گرددپژوهش ارائه مي هايمربوط به فرضيه و متغيرهاي آماري هايدر ادامه، مدل

 یة اول:رضط به فمدل مربو

-برازش مي دسو اطلاعاتي محتواي بر محصول بازار در زیر فرضيه اول مبني بر تأثير رقابت مدلدر پژوهش حاضر طبق 

 شود.
 

 (1) مدل
ititititit eLEVSIZEHHIARL  3210  

 كه به ترتيب:

لي، زماني داراي محتواي ما هاي رتعنوان یكي از مهمترین اطلاعات صو سود به(: itARL) محتوای اطلاعاتی سود

رچه سود از توانایي بيشتري در گذاران مؤثر باشد. به بيان دیگر ه هاي سرمایه اطلاعاتي )ارزشي( است كه بر تصميم

)خدادادي و  تر است توضيح قيمت سهام برخوردار باشد محتواي اطلاعاتي بيشتري داشته یا به بيان دیگر مربوط

 حسابداري سودهاي طلاعاتي گيري محتواي اندازه ضریب واكنش سود براي اضر ازژوهش ح(. در پ1929همكاران، 

 بازده. است سهام ساليانه بازده با آن تغييرات و سهم هر سود خطي ضرایب معادله سود، واكنش ضرایب. شود مي استفاده

 هم كه است شده فرض آن در و شوديم محاسبه (9) مدلكه طبق  است آن تغييرات و سهم هر سود از سهام تابعي سالانه

 .نمایند مي كمك سهام هاي قيمت توضيح در تغييرات آن، هم و سود ميزان

 (9) مدل
itititit eEEAR  210   
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 كه در آن:

ARit  بازده ساليانه سهام شركتi  در سالt؛ 

Eit سهام؛ دوره اول قيمت بر تقسيم غيرمترقبه اقلام از قبل سهم هر سود 

Eit سهام؛ دوره اول قيمت بر تقسيم سهم هر سود در ييرتغ 

گردد  مي استفاده سود اطلاعاتي سنجش محتواي ايبر شاخصي عنوان به آن تغييرات از هم و سود ميزان از هم بنابراین

 (.1929)خدادادي و همكاران، 

كه در آن تعداد بسياري خریدار و فروشنده  دوش يق مبازار رقابتي به بازاري اطلا(: itHHI) رقابت در بازار محصول

پژوهش  این در. زیادي بر قيمت بگذارد ريتأث تواند يمسان هيچ عضو بازار ن طور مستقل مشغول داد و ستد باشند. بدین به

ن ای (.1928 ،بياتيو  دیانتي)استفاده شده است  1از شاخص هرفيندال هيرشمن گيري رقاب در بازار محصولبراي اندازه

 :شود يمدر هر صنعتي محاسبه  ها شركتتمام ر مجموع مربع سهام بازا ( از طریق9) مدلطبق  شاخص

 (9) مدل



jN

i

ijtjt SHHI
1

2

 
2

ijtS سهم بازار شركت :i  در صنعتj ندر زما t است. 

ن، رقابت هرفيندال هيرشماساس شاخص تدا بربت، ابهاي با سطح بالا و پایين رقا شایان ذكر است كه براي تعيين شركت

هاي مربوط به  اي كه داده قسيم شده، نيمهدر سطح كل نمونه را محاسبه و سپس بر اساس خاصيت ميانه به دو نيم ت

هاي مربوط به  اي كه داده هاي با سطح رقابت بالا و نيمه باشد، شركت ن آن بالاتر از ميانه ميهرفيندال هيرشمشاخص 

 (.1928 ،بياتيو  دیانتي)هاي با سطح رقابت پایين است  باشد، شركت تر از ميانه مي ن آن پایينال هيرشميندهرفخص شا

ها كه با متغير مستقل در نظر گرفته نشده، منظور كنترل تاثير سایر عوامل احتمالي بر محتواي اطلاعاتي سود شركتبه 

 اند:متغيرهاي كنترلي به شرح ذیل در نظر گرفته شده

عداد سهام منتشره ، برابر است با ارزش بازار سهام شركت كه از طریق ضرب تاندازه شركت(: itSIZE) اندازه شرکت

(. از آنجایي كه ارزش بازار سهام، نسبت به سایر متغيرهاي 9417آید )كيان و همكاران؛ دست ميدر قيمت بازار سهام به

 شود.ها از لگاریتم ارزش بازار سهام استفاده مي ده در تجزیه و تحليل دادهاستفا ت، جهتاین پژوهش عدد بزرگي اس

 (.1928نيا، ها )ستایش و صالحيها تقسيم بر كل دارایي(: برابر است با كل بدهيitLEV) اهرم مالی

 مدل مربوط به فرضیة دوم:

 محتواي و محصول بازار در ي بر رابطه بين رقابتمالكيت نهادتأثير ني بر زیر فرضيه دوم پژوهش مب مدلهمچنين، طبق 

محتواي اطلاعاتي سود، رقابت در بازار محصول و ست كه متغيرهاي شود. لازم به ذكر ابرازش مي سود اطلاعاتي

 شوند.گيري مياندازه (1)همچنين متغيرهاي كنترلي همانند متغيرهاي مدل 

 

 (8) مدل
itititititititit eLEVSIZEHHIINSINSHHIARL  543210 *  

 

                                                           
1
 Herffindal Hirschman 
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 كه به ترتيب:

درصد نهادي،  ( مالكيت1928نيا )صالحي ( و ستایش و9449هاي كومار )مطابق با پژوهش(: itINS) مالکیت نهادی

هاي  ها، شامل شركت سهام سرمایه است كه این شركت از كلهاي دولتي و عمومي  سهام نگهداري شده توسط شركت

جا كه در پژوهش حاضر مالكيت اما از آن ؛استاجزاي دولت  گریو دهاي دولتي  شركت ها، كانب ي،الم مؤسساتبيمه، 

اند ( كه پيشنهاد نموده1925ر تعدیلگر در نظر گرفته شده است، طبق پژوهش بني مهد و همكاران )نهادي به عنوان متغي

در چنين تحقيقاتي جهت تقویت تفسير نتایج، متغير تعدیلگر ابتدا به متغير مجازي تبدیل و سپس وارد مدل شوند؛ در این 

سبه درصد مالكيت نهادي ابتدا ميانه این متغير محاسبه و بنابراین، پس از محا؛ ن قاعده استفاده شده استپژوهش نيز از ای

 ميانه عدد یك و در غير اینصورت عدد صفر تعلق گرفته است.سپس به اعداد بيشتر یا مساوي از 

itit) اثر تعاملی مالکیت نهادی HHIINS متغير تعاملي مالكيت نهادي از اثر تركيبي )حاصل ضرب( متغير (: *

 آید.ادي و شاخص رقابت در بازار محصول بدست مينه مالكيت

 های پژوهش . یافته4
 . آمار توصیفی1-4

( ارائه شده 1در نگاره ) پژوهش ینا يو كنترل ، تعدیلگر، اثر تعامليمستقل، وابسته يرهايمربوط به متغ يفيمار توصآ

-هاي مورد بررسي بهشركتحتواي اطلاعاتي سود م ميانگين و ميانة متغير( 1است. با توجه به اطلاعات مندرج در نگاره )

توان ادعا قدار ميانگين و ميانه در این متغير نزدیك به یكدیگر است، ميجا كه م( است. از آن919/4( و )912/4ترتيب )

انگين ( به مي111/4نمود كه این متغير از توزیع نرمال برخوردار است. همچنين نزدیكي تقریبي انحراف معيار این متغير )

به  رقابت در بازار محصوليشينه هاي مرتبط با این متغير است. كمينه و بآن حاكي از تجانس زیاد و پراكندگي كم داده

هایي وجود دارند كه داراي رقابت اندكي در بنابراین، در نمونه مورد بررسي، شركت؛ ( است912/4( و )489/4ترتيب )

هایي بررسي ار فروش در محصول خود را دارند و در طرف دیگر شركتبازار محصول خود هستند و تا حدودي انحص

( و 181/4ي به ترتيب )اهرم مالوبي در فروش محصولات خود دارند. همچنين، كمينه و بيشينه اند كه داراي رقابت خشده

اقتصادي از جمله هایي وجود دارند كه تحت تأثير عوامل كلان بنابراین، در نمونه مورد بررسي، شركت؛ ( است517/1)

اما ؛ ته، داراي اهرم مالي بيش از یك هستندها و به دليل داشتن زیان انباشتورم و همچنين عدم تجدید ارزیابي دارایي

ها تقریباً بيش از دو برابر بدهي است. ها در اغلب شركتدهد كه ارزش دارایي( نشان مي191/4ميانگين این متغير )

توضيحي تأثيرگذار بر محتواي اطلاعاتي سود، مربوط به اندازه شركت  يار در بين متغيرهايبيشترین انحراف مع ،همچنين

تواند ناشي از عوامل زیادي باشد. بررسي متغير تعدیلگر مالكيت نهادي نيز حاكي از آن ( است كه مي128/4ضریب ) با

 -درصد شركت 51عبارتي، است. به درصد 51هاي مورد بررسي تقریباً سال -است كه فراواني مالكيت نهادي شركت

 ها داراي مالكيت نهادي هستند.سال
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 ر توصیفی متغیرها(. نتایج آما1) نگاره

 بیشینه کمینه معیار انحراف میانه میانگین نماد متغیر نوع متغیر

ی
کم

 

 محتواي اطلاعاتي سود
itARL 912/4 919/4 111/4 491/4 519/1 

 ر محصولرقابت در بازا
itHHI 

197/4 112/4 494/4 043/4 912/4 

 يادنه تيمالكاثر تعاملي 
itit HHIINS * 

919/4 498/4 985/4 444/4 912/4 

 اندازه شركت
ti,Size 

11/965 11/874 0/694 10/487 14/01 

 ياهرم مال
ti,Lev 

0/621 0/628 0/203 0/146 1/567 

 بیشینه کمینه درصد فراوانی فراوانی نماد متغیر نوع متغیر

 ينهاد تيمالك کیفی
itINS

 
494 75/54 0 1 

 آمار استنباطی

 فروض کلاسیک رگرسیونآزمون 

متغيرهاي  پایایي جهت بررسياز آزمون لوین، لين و چو  (،1925مهد و همكاران )پژوهش بر مبناي كتاب بنيدر این 

 ،رليو كنت ، تعدیلگر، تعامليمتغيرهاي مستقل، وابستهكه كلية  دهدت. نتایج این آزمون نشان مياس پژوهش استفاده شده

وجود آمدن باعث به هامدل و اسـتفاده از ایـن متغيرهـا در دپایا هستن درصد، 5 تر ازكوچك به واسطة سطح معناداري

آزمون عامل  ازمتغيرهاي توضيحي  طي بينعدم وجود همبستگي خهمچنين، براي بررسي  شود.رگرسيون كاذب نمي

باشند و مي 5هاي پژوهش كمتر از هاي مدلآزمون، عامل واریانس . بر اساس نتایج ایناست استفاده شدهتورم واریانس 

برا  -كاز آزمون جار هامدلهاي باقيماندهبودن توزیع  منظور بررسي نرمـال بهوجود ندارد.  شدید خطيمشكل هم

مبني بر فرض صفر  اسـت، 45/4از  كمترهاي پـژوهش جا كه سطح معناداري این آزمون براي مدلز آن. ااستفاده شد

اما طبق قضيه حد مركزي، چنانچه تعداد مشاهدات در ؛ شودمي ردهاي پژوهش نرمال بودن توزیع اجزاي اخلال مدل

توان ل نزدیك است و حتي اگر جامعه نرمال نباشد، ميها به نرمانمونه مورد بررسي به ميزان كافي زیاد باشد، توزیع داده

ها از آزمون وایت هاي مدلهمچنين، به منظور بررسي ناهمساني واریانس باقيمانده هاي پارامتریك استفاده كرد.از آزمون

ز وجـود نيز حاكي ا هاتایج آزمون وایت براي بررسي فرض همساني واریانس در اجزاي اخلال مدلاستفاده شده است. ن

آزمون وجود  يبرا د.ستفاده شاست كه براي رفع این مشكل، از روش تصحيح وایت اها در هر مدلناهمسـاني واریانس 

در  تایپانل د هايآزمون در مدل نای نبودندسترس كه به علت در شده استاستفاده  جیاز آزمون ولدر يخودهمبستگ

از سطح  ياكآزمون حاین  جینتا ي. بررسشداستفاده  STATA افزاراز نرمآزمون مذكور  ياجرا يبرا Eviewsافزار     نرم

-يم تایيد يهمبستگخودبر نبود وجود  يصفر مبن هيفرض بنابراین،؛ است هاي پژوهشدر مدلدرصد  5از  بيشتر اداريمعن

 شود.استفاده مي واتسون نيز براي تایيد عدم وجودخود همبستگي -شود. هر چند كه در ادامه نيز از آزمون دوربين

 انتخاب نوع الگوی برآورد
ها با باشند، نياز است كه تلفيقي یا تابلویي بودن دادهمي زماني -طعيمق صورت حاضر به پژوهش هايدادهجا كه از آن

سطح شده است،  ئه( ارا9) جدولبه دست آمده كه در  یجبا توجه به نتاليمر( سنجيده شود.  Fاستفاده از آزمون چاو )

 یي)كاراآزمون صفر  هيرد فرض يانگرب ،مقدار ینكه اليمر( عدد صفر است  Fچاو ) برايهاي پژوهش معناداري در مدل
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استفاده شود. با  یيهاي تابلواز روش داده یدپژوهش با ين مدلاز آن دارد كه براي تخم یت( بوده و حكايقيروش تلف

( از آزمون ياثرات تصادف یا)روش اثرات ثابت  یيها تابلونوع داده يينتع یستي براي، باهابودن مدل یيتوجه به تابلو

 عدد هاسمن در هر دو مدل، آزمون سطح معناداريشود، ي( ملاحظه م9) جدولدر  طور كهنهاسمن استفاده شود. هما

 .است ياز استفاده از روش اثرات ثابت در مقابل روش اثرات تصادف يمقدار حاكصفر است كه این 

 (. انتخاب نوع الگوی برآورد2)جدول 

 وننتیجه آزم سطح معناداری آماره لیمر مقدار آزمون مدل رگرسیون

 مدل اول
 اجراي آزمون هاسمن 444/4 4/5053 چاو

 مدل اثرات ثابت 444/4 201/1694 هاسمن

 مدل دوم
 اجراي آزمون هاسمن 444/4 4/7765 چاو

 مدل اثرات ثابت 444/4 213/6473 هاسمن

 هایج آزمون فرضیهنتا

 آزمون فرضیة اول

( ارائه شده است. 9ة اول در جدول )روش اثرات ثابت فرضيبه  معمولينتایج برآورد الگوي رگرسيون حداقل مربعات 

 مدلدهد مربوط به این آماره، نشان مي( 45/4كمتر از )سطح معناداري و  F شود، مقدار آمارةمشاهده ميهمانطور كه 

( 924/4شده )تعدیل تعيين یب، ضرمدل. در این است، در كل معنادار ة اولفرضي شده براي آزمون رگرسيون برآورد

افزون بر این، نتایج  قابل توضيح است. ،وابسته با متغيرهاي الگو درصدي است كه تغييرات متغيربدست آمده و گویاي 

( محاسبه شده كه حاكي از 7/1فرضية اول ) يبرا نيز واتسون -استفاده از آمارة دوربين خودهمبستگي جملات خطا با

 عدم وجود خودهمبستگي در مدل است.

-محصول به بازار در يرهاي پژوهش، نتایج حاكي از آن است كه رقابتمتغ يو سطح معنادار tقدار آماره توجه به م با

بنابراین، این ؛ عاتي سود دارد( ارتباط مثبت و معناداري با محتواي اطلا491/4( در سطح معناداري )952/9واسطة آمارة )

بنابراین، فرضية ؛ شودافزایش محتواي اطلاعاتي سود مي محصول منجر به بازار در دهد كه رقابت شدیدیافته نشان مي

 شود.محصول و محتواي اطلاعاتي سود تأیيد مي بازار در اول پژوهش مبني بر ارتباط معنادار رقابت

 (. نتایج مدل اول3جدول )

 نتیجه داریمعناسطح  tآماره  خطای استاندارد ضریب رگرسیون نماد متغیر

 - C 122/4- 549/4 21/7- 0/000 ثابت

 محصول بازار در رقابت
itHHI 

 تأیيد 491/4 952/9 141/4 892/4

ti,Size اندازه شركت
 نادارمع 441/4 -797/9 494/4 -189/4 

 معنادار ti,Lev 179/4- 477/4 987/9- 488/4 اهرم مالي

 898/4 نضریب تعيي
 F 942/18آماره 

 (444/4) سطح معناداري مدل

 (749/1) واتسون -دوربين 924/4 شده ضریب تعيين تعدیل
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 آزمون فرضیه دوم

درصد براي این  22 رگرسيون در سطح اطمينـان Fائه شده است. مقدار ار (8)در جدول  دوم هنتایج تخمين مدل فرضي

یق تغييرات متغير وابسته از طردرصد  59تقریباً  دهـدنشـان مـيشده تعدیلداراي اعتبار است. همچنين ضریب تعيين  ،مدل

واتسون  -ارة دوربيناستفاده از آم ، نتایج خودهمبستگي جملات خطا باهمچنين شود.توضيح داده مي ،مدل رگرسيون

 ( برازش شده كه حاكي از عدم وجود خودهمبستگي در مدل است.18/9دوم پژوهش ) فرضيه براي

محصول در حالتي كه  بازار در رقابت( ارتباط مثبت و معنادار 792/5در بررسي مدل دوم پژوهش، به واسطة آمارة )

 بنابراین، در این حالت رقابت؛ اي اطلاعاتي سود تأیيد شددرصد با محتو 22مالكيت نهادي صفر باشد، در سطح اطمينان 

( 911/9محصول ارتباط مثبت و معناداري با محتواي اطلاعاتي سود دارد. متغير تعدیلگر مالكيت نهادي با آمارة ) بازار در

وان مدعي شد كه تدرصد ارتباط مثبت و معناداري با محتواي اطلاعاتي سود دارد. بر این اساس مي 25ح اطمينان در سط

 مالكيت نهادي با محتواي اطلاعاتي سود ارتباط مثبت و معناداري دارد.

( 749/9اسطه آماره )محصول با محتواي اطلاعاتي سود به و بازار در همچنين، ارتباط اثر تعاملي مالكيت نهادي و رقابت

محصول سبب شده  بازار در در رقابت درصد، تأیيد گردید. ضرب مالكيت نهادي 22و معنادار شدن در سطح اطمينان 

 عبارتي، مالكيت نهادي از طریق تأثير بر رقابت( افزایش یابد. به798/4( به )551/4محصول از ) بازار در است كه رقابت

 در شود. به طور كلي، اثر تعاملي مالكيت نهادي و رقابتیش محتواي اطلاعاتي سود ميمحصول منجر به افزا بازار در

مالكيت تأثير بنابراین، فرضية دوم پژوهش مبني بر ؛ تواند منجر به افزایش محتواي اطلاعاتي سود شودصول ميمح بازار

 شود.محصول و محتواي اطلاعاتي سود تأیيد مي بازار در رقابتبر رابطة بين نهادي 

 (. نتایج مدل دوم4جدول )

 نتیجه اریدمعناسطح  tآماره  خطای استاندارد ضریب رگرسیون نماد متغیر

 ثابت
C 

0/177 0/011 16/09 0/000 - 

 محصول بازار در رقابت
itHHI 

 معنادار 0/001 5/739 0/096 0/551

 ينهاد تيمالك
tiINS , 

 معنادار 0/005 3/261 0/157 0/512

 ينهاد تيمالكاثر تعاملي 
titi LevINS ,,  

 تأیيد 0/003 3/783 0/194 0/734

 غيرمعنادار ti,Size 0/009- 0/015 522/4 0/57 اندازه شركت

 ارمعناد ti,Lev -0/397 152/4 827/9- 0/038 اهرم مالي

 577/4 ضریب تعيين
 F 448/99آماره 

 (444/4) سطح معناداري مدل

 (192/9) واتسون -دوربين 598/4 شده ضریب تعيين تعدیل

 گیری و پیشنهادهانتیجه

 سود اطلاعاتي محتواي و محصول بازار در رقابت بين رابطه بر نهادي تأثير مالكيت هدف پژوهش حاضر مطالعه

ا بمتغيرها  تأثيرانجام گرفته است.  1922الي  1924هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در بازه زماني  شركت

. نتایج بررسي شد ها ركتشدر افزار اقتصادسنجي  هاي تابلویي و روش اثرات ثابت با استفاده از نرم استفاده از داده
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محصول منجر به افزایش محتواي اطلاعاتي  بازار ها نشان داد كه رقابت در وتحليل فرضيه دست آمده حاصل از تجزیه به

محصول و محتواي اطلاعاتي سود تأیيد  بازار در ي بر ارتباط معنادار رقابتبنابراین، فرضية اول پژوهش مبن؛ شودسود مي

محصول منجر به افزایش  بازار در ها حاكي از آن است كه مالكيت نهادي از طریق تأثير بر رقابتشد. همچنين، یافته

تواند منجر به افزایش صول ميمح بازار در عبارتي، اثر تعاملي مالكيت نهادي و رقابتشود. بهمحتواي اطلاعاتي سود مي

 بازار در رقابتبر رابطة بين مالكيت نهادي تأثير  بنابراین، فرضية دوم پژوهش مبني بر؛ محتواي اطلاعاتي سود شود

آلستين هاي پاركر و ونهاي پژوهش با نتایج پژوهشمحصول و محتواي اطلاعاتي سود تأیيد گردید. تأیيد شدن فرضيه

( و واعظ و 1929(، نمازي و همكاران )1929(، همتي و همكاران )9414اسمائيل ) و آلدماري(، 9444(، توكس )9445)

 ( همسو است.1928كاران )هم

 سهام از توجهي قابل بخش مالكيت به توجه با نهادي( گذاران سرمایه) توان بيان نمود كه مالكين در تبيين این نتيجه مي

 تحت تأثير را ها آن هاي رویه توانند مي و بوده برخوردار پذیر سرمایه هاي تشرك در اي ملاحظه نفوذ قابل از ها شركت

 توسط شده اتخاذ هاي رویه توانند مي نهادي گذاران سرمایه دارند. مدیران بر نظارت و نفوذ براي منابعي ها آن. دهند قرار

شود. رقابت منجر به بهبود  منجر ها كتشر رفتار تغيير به است ممكن ها آن حضور و قرار دهند تأثير تحت ا ر ها شركت

گذاران توانایي  با ایجاد یك جریان روان اطلاعات به سرمایههاي فعال در بازار سرمایه شده و  محيط اطلاعاتي شركت

دهد كه نتيجه آن انعكاس هر چه بيشتر اطلاعات سودها در قيمت  بيني سودهاي آتي توسط آنان را افزایش مي پيش

ایفا مالكان نهادي مكمل رقابت در بازار محصول بوده و نقش نظارتي فعالي در بازار اوراق بهادار  جاري سهام است.

گردد، زیرا  كه تأثير رقابت بر ضریب محتواي اطلاعاتي سود با حضور مالكين نهادي تشدید مي طوري كنند. به مي

بيني سودها مورد استفاده  بيشتري را براي پيشتوانند اطلاعات همزمان  هاي با نظارت قوي مي گذاران در شركت سرمایه

 دهد. بيني را افزایش مي ري قابليت پيشقرار دهند و به این ترتيب رقابت در چنين بازا

 پیشنهادهای کاربردی مبتنی بر نتایج پژوهش
 نهادپيش شود، ها مي شركت رفتار تغيير سبب نهادي گذاران سرمایه هاي پژوهش حضوربا توجه به نتایج فرضيه 

 .گيرد قرار نهادي اختيار سهامداران در مدیران شركت به مربوط اطلاعات تا گردد فراهم مكانيزمي كه شود مي

 تر به بازار، سعي كنند از  هاي مالي باكيفيت تا در راستاي ارائه گزارش گردد به ساختار هيئت مدیره پيشنهاد مي

شود تا نظارت  شركت استفاده نمایند. این موضوع سبب مي هاي مالكين نهادي بيشتر در نظارت و بررسي فعاليت

گذاران بيشتر شود كيفيت  هند، زیرا هر چه سطح نظارت توسط سرمایهبيشتري از سوي آنان را مدنظر قرار د

كنندگان  كند و استفاده یابد در نتيجه محتواي اطلاعاتي سود افزایش پيدا مي ها بهبود مي گزارشگري مالي شركت

خود، اقدام  منظور تأمين نيازهاي مالي تواند به تر مي كنند و در نتيجه آن شركت راحت بيشتري به شركت مياعتماد 

 به تأمين مالي از طریق بازار سهام كند.

 های آتیپیشنهادها برای پژوهش

  محصول و  ربازا در رقابت بين رابطةبررسي تأثير سایر ساختار مالكيت از جمله خارجي، مدیریتي و خانوادگي بر

 محتواي اطلاعاتي سود.

 برسي داخلي، ساختار هيأت مدیره و ... بر بررسي تأثير سایر سازوكارهاي حاكميت شركتي همچون واحد حسا

 محصول و محتواي اطلاعاتي سود. بازار در رقابترابطة 
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 ها و انجام بررسيها و ليزینگ، بيمهها بانك ،نگیهلد ،يگذار هیسرماهاي در شركت موضوع این مجدد بررسي-

 سال. 94الي  15هاي مشابه در دورة زماني 

 محصول و محتواي اطلاعاتي سود. بازار در رقابت گيريندازها دیگر جهت هايشاخص از استفاده 

 های پژوهشمحدودیت

 یره ساآن ب یجنتا يمتعم خصوص در شود،يانجام م يآمار استنباط یهكه بر پا يقاتيتحق یتمحدود ینترو مهم يناول 

 یاها و ند؛ در دورهاثابت شده پژوهش حاضر،كه در  روابطي كه امكان وجود دارد ین. ااستها و دوره یطشرا

لازم به عمل  ياطاحت يق،تحق ینا یجنتا يمدر تعم یدبا بنابراین،؛ برقرار نباشند پژوهش ینا شرایط متفاوت از یطشرا

 .یدآ

 كه از دسترس محقق دارد وجود ياسيو س يعوامل كلان اقتصاد از جمله یگريعوامل د يق،تحق یندر مورد ا، 

در نظر گرفته نشده  يقتحق ینعوامل در ا ینباشند. لكن اثر ا يق اثرگذارتحق جیبر نتا تواننديو م هستندخارج 

 است.

 هاآن از برخي حذف و هاشركت از برخي براي اتكا قابل و كافي اطلاعات نداشتن. 

 . منابع و مآخذ6

، سومسال  .يهاي حسابداري مالپژوهش. بررسي رابطه بين ساختار مالكيت و مدیریت سود .(1924). ستا، سهرابا .1

 .194-29، صص 9شماره 

 انتشارات دانشگاه تهران. یتا،پانل د ي(، اقتصادسنج1947و مهرگان، نادر. ) يدحميدرضازاده، س اشرف .9

از  ي(. افشا و ارزش شركت: شواهد1921بذرافشان، آمنه. ) ،ي، مهدي، حصارزاده، رضا، محمدآبادني، حسياعتماد .9

 .77-17((، 19 ياپي)پ9)شماره 5، تیریمد ير. حسابدارانینوظهور ا هیبازار سرما

در بورس  شده رفتهیپذ يها شركت یةعوامل مؤثر بر ساختار سرما ي(. بررس1929، جواد. )ي، منتظرني، حسياعتماد .8

 .91-1(، 9)94، يو حسابرس يحسابدار يها  ي. بررسديرقابت بازار تول بر دياوراق بهادار تهران با تأك

ها در ایران،  هاي مؤثر بر رقابت پذیري بنگاه (، بررسي مؤلفه1941مهرداد و اصانلو، بهاره. ) يري،آقازاده، هاشم، است .5

 سال ششم، شماره سوم. هاي اقتصادي فصلنامه پژوهش

. دانش يحسابدار يتجرب يدر پژوهش ها جی(. اشتباهات را1925. )وايش ،حسن پور ي.مهد ي،عرب .بهمن ،مهد يبن .1

 .85-91 ،(1)9 ي،مال يحسابدار

شناسي در حسابداري، چاپ اول، هاي تجربي و روش(. پژوهش1925پور، شيوا. )مهد، بهمن. عربي، مهدي. حسنبني .7

 .112-147انتشارات ترمه. 

مشروط  يكار محصولات و محافظه يرقابت يساختارها ينرابطه ب يرس(، بر1921و غفارلو، عباس. ) يدام يدري،پورح .4

 ي مالي، دوره پنجم.هاي حسابدار پژوهش ي،حسابدار

(، بررسي محتواي اطلاعاتي سود حسابداري با در نظر گرفتن ميزان 1942بهنام. ) ي،و كرمشاه يدام يدري،پورح .2

، 19ادار تهران، فصلنامه بورس اوراق بهادار، شماره هاي پذیرفته شده در بورس اوراق به كارآیي بازار در شركت

 سال سوم.
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و  يحسابدار يها  يسود. بررس ياطلاعات يو محتوا يكار (. محافظه1925. )هي، مرضيتالانه، عبدالرضا، كاظم .14

 .814-895(، 8)99، يحسابرس

هاي پذیرفته شده در بورس  (، بررسي محتواي اطلاعاتي كيفيت سود شركت1924ناصر. ) نيا، یزدينجمه و ا يان،حاج .11

 دوره سوم، شماره نهم. ي،مال يحسابدار یهاوراق بهادار تهران، نشر

 .57-14، صص 114ي. حسابدار. سال بيستم، شماره شركت تيحاكم ينظر يمبان(. 1942یگانه، یحيي. )حساس .19

نامه هاي سهامي، ماهشركتگذاران نهادي در حاكميت (. نقش سرمایه1948یگانه، یحيي، پوریا نسب، امير، )حساس .19

 .94-95، 118حسابدار، 

سود.  ميتقس استيرقابت بازار محصول بر س ري(. تاث1929محسن. ) ،يباغ يديكار، جواد، رش كي، ني، وليخداداد .18

 .59-99(، 98)1، يوحسابرس يمال يحسابدار يپژوهشها

 يها شركت ياتبر اجتناب از پرداخت مالرقابت بازار محصول  ير(، تأث1928. )یونس یي،احمد و برزا پور، يخدام .15

 .97شماره  يات،مالشده در بورس اوراق بهادار تهران، پژوهشنامه  یرفتهپذ

رقابت در بازار  نيبر رابطه ب يدولت تيكننده مالك لی(. اثر تعد1922. )ديمج ،انچشمهی يميعظ ،لياسماع ،يميرح .11

 .141-191(، 8)94، يو حسابدار تیریدر مد نینو يپژوهش يكردهایور. يدخل يها كنترل تيفيمحصول و ك

 سازمان برنامه و بودجه، اوّل(، بازار یا نابازار، تهران، 1971رناني، محسن. ) .17

مهم  اريآن بر سه مع ري(. رقابت در بازار محصول و تأث1921، منور. )يمازوئ ي، شعباني، سحر، كاظمپور، مرتضيسپاس .14

 .48-17(، 1)7، ي. پژوهش حسابدارهیسرما نهیو هز هیسرما ساختار ،يندگینما نهیهز ،يريگ ميدر تصم

آزاد.  ينقد يها انیبر جر هیو ساختار سرما تي(. تأثير ساختار مالك1928. )محسن ،اينيصالح .نيمحمد حس ،شیستا .12

  .94-91 ، صص95ي. سال هفتم، شماره وحسابرس يمال يحسابدار يهاپژوهش

هاي نقد  (. تأثير مالكيت مدیریتي بر رابطه بين جریان1921زاده خانقاه. )وحيد تقي و مهدي ،زینالي .رسول ،عبدي .94

 .157-121، صص 95وحسابرسي. سال نهم، شماره  مالي حسابداري پژوهشهاي .گذاري سرمایهآزاد و ناكارایي 

در بازار رقابت  نيبر رابطه ب ينهاد تيمالك ري(. تاث1924شك، محمد صادق. ) ي، جعفرزاده بسایفر، پر يكلانتر .91

 .144-49(، 15)9، تیریو مد يسود. چشم انداز حسابدار تیریمحصول و مد

. ياتيافشا و اجتناب مال تيفيك نيب ةدر رابط ينقش سهامداران نهاد (.1925) عسگر.، پاك مرام اكبر، ،مستانه .99

 (91) 98. اتيپژوهشنامه مال

 .52ص ، (15) ،ياقتصاد اسلام يپژوهش-يعلم بازار مطلوب رقابت كامل، فصلنامه (.1949ي. )عل ا،ين يمعصوم .99

فصلنامه  ياتي،مال ينرقابت در بازار محصول بر تمك يرتأث ي(، بررس1927فائزه. ) يان،و دهقان يرضاعل ي،معطوف .98

 .97، شماره 11دوره  یریت،مد يحسابدار

شركت بر  يراهبر نظام يها يژگیو يبرخ ريتأث ي(. بررس1921ابوالفضل. ) ي،انسری يمؤمن .میعبدالكر ،مقدم .95

-يبررس يپژوهش-ين. فصلنامه علمشده در بورس اوراق بهادار تهرا رفتهیپذ يها شركت هیساختار سرما يها ميتصم

 .191-199 ، صص14ي. سال نوزدهم، شماره وحسابرس يحسابدار يها

سهام.  متيق لیسود خالص و تعد ياطلاعات ي(. محتوا1924. )نيحس دي، سيطبر ي، علوهيسم دهي، سيموسو .91

 .12-7(، 1)1، يحسابدار يتجرب يپژوهش ها
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 ياطلاعات يو محتوا ياطلاعات مال تي(. شفاف1924. )ي، محمد عليهنو، ابوالقاسم، ديآباد حي، مسرضاي، علنیمهرآذ .97

 .194-119(، 4)9، يدانش حسابدار يپژوهش-يسود. مجله علم

ارشد،  يكارشناس نامه یانسود، پا ياطلاعات يوابر محت یهسرما ینهاثر هز ي(، بررس1921زهره. ) يردریكوندي،م .94

 دانشگاه قم.

اطلاعات  تيفي(. رقابت در بازار محصول و ك1929. )رضاي، علانیمتاز، غلامرضا، میي، محمد، رضاينماز .92

 .111-191(، 9)1، يحسابدار يها شرفتي. پيحسابدار

شده  یرفتهپذ يها شركت يگذشته و آت يمال بر عملكرد ينهاد يتمالك ير(، تاث1942محمد و حلاج، محمد. ) ي،نماز .94

 یریت،دانشكده مد يمجله حسابدار ي،و حسابرس يابدارحس هاي يدر بورس اوراق بهادار تهران فصلنامه بررس

 دانشگاه تهران.

اطلاعات  يفيت(، رقابت در بازار محصول و ك1929. )يرضاعل یان،غلامرضا و ممتاز یي،محمد، رضا ي،نماز .91
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bstract 

One of the key elements of financial statements is net profit, which is considered as one of 

the most important criteria for evaluating the performance and value of the enterprise and is 

always used by a wide range of users of financial statements. Given this importance, the 

purpose of this study is to investigate the effect of institutional ownership on the relationship 

between competition in the product market and profit information content. The statistical 

population of the study is the companies listed on the Tehran Stock Exchange and the study 

sample includes 120 companies listed during the years 1390 to 1399. The research method is 

descriptive-survey and in terms of the relationship between the variables is causal-correlation 

and is applied in terms of purpose. To test the hypotheses, regression method and fixed 

effects model have been used. The results indicate that competition in the product market has 

a positive and significant effect on profit information content and also, institutional 

ownership has a positive and significant effect on the relationship between competition in the 

product market and profit information content. 
Keyword 
Product Market Competition, Institutional Ownership, Profit Information Content. 
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